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En los ultimos meses del afo pasado,
ciertos acontecimientos indicaban la
posibilidad de una perspectiva
optimista para el futuro de las
actividades econdémicas locales.

El cambio de expectativas fue
impulsado por la concrecién de la
demorada privatizaciéon del Complejo
Petroquimico. Paralelamente se
reanudan las gestiones de distintas
instituciones locales publicas y

privadas en procura de obtener por via
excepcional y con el apoyo
manifestado por altos funcionarios
provinciales de la anehelada zona
franca. En estas circunstancias, esta
situacidon posibilitaria el despegue,
superando las barreras que impiden el
crecimiento. Los préximos meses seran
decisivos para el futuro e irdn
delineando un contexto de despegue o
de profundizacién del estancamiento.



i 1996:
Ano de Importantes Definiciones

Desde fines del aiio pasado ha habido una cantidad inusual de
reuniones y gestiones con el objeto de obtener diversas resoluciones
sobre cuestiones vinculadas a la reactivacion econémica local.
Entre los temas debatidos, la radicacién de zonas francas es uno de
los que mayores expectativas ha generado en el dmbito local. Al
respecto, resulta convienente analizar los factores que favorecen y
condicionan su implementacion efectiva,

Fstas y otras cuestiones significativas para la economia bahiense
convierten a 1996 en un aiio de definiciones trascendentes y, por lo
tanto, requieren una tarea coordinada de las instituciones de la ciudad
para evitar la repeticion de frustantes experiencias del pasado que
afectaron negativamente la competitividad de las empresas locales.
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bles efectos multiplicado-
res de grandes radicaciones
y de la zona franca, poten-
ciando las ventajas de laex
portacién a traveés del puer-
to local. En estas circuns
tancias, esta situacion posi-
bilitarfa el despegue, supe
rando las barreras que imp
den el crecimiento.

Iistas barreras, entre ofras esuin
representadas por  la distancia a los
principales cenlros de consumo, un
mercado interno disputado y en con
traccion, la falta de empresas exporta

Las posibilidades de la

zona franca dependerian

de su articulaciéon con

otros emprendimientos.

Zona Franca:
Laltimo capitulo?

liversos temas relacio

Entre los ¢
nados con las posibilidades de reacti



Editorial

vacion, la radicacion de zonas francas
es uno de los que mayores expectati-
vas ha generado en ¢l dambito local.
particularmente desde fines del ano
pasado. Eloptimismo de funcionarios
municipales y algunos empresarios
locales se fundaba en el compromiso
pblico del gobernador para que tal
medida se concretase a mas tardar en
los primeros meses del ano.

La falta de novedades en este sen-
tido ha generado cierta inquietud y
alarma especialmente en los sectores
empresariales locales. Esta situacion
determind en la dltimas semanas nuc-
vos contactos con la gobernacién a
partir de los cuales se comunicé la
proximidad de una definicién favora-
ble para el mes de marzo. Este dltimo
anuncio renovd las expectativas, pero
aun se mantiene un alto grado de in-
certidumbre.

En torno a estas circunstancias, ha
renacido el debate sobre las ventajas
que podrian derivarse del emplaza-
miento de una zona franca, su impacto
sobre ladecafida actividad econémica
local y los fundamentos que avalan los
reclamos para su emplazamiento en
Bahia Blanca.

A esta altura de los acontecimien-
tos conviene repasar los principales

argumentos que sustentan el reclamo
asi como los principales impedimen-
tos que traban la iniciativa.

Antecedentes legales

Entre los antecedentes legales es
posible mencionar los siguientes:

B (1856) Ley N° 84 del Senado y
Cédmara de Representantes del Estado
de Buenos Aires declarando a Bahia
Blanca como Puerto Franco.

§ (1920) Proyecto de Ley del Di-
putado M.Guido sobre creacién de
zonas francas adyacentes alos puertos
de Pagnard, Ing. White o Pto. Galvin.

§ (1942) Proyecto de Ley del Di-
putado M.Guido sobre la creacién de
una Zona Frnaca en el Puerto de Bahfa
Blanca.

B (1973) Proyecto de Declaracién

2

de Acuerdo con la Republicade Chile
para la creacton del camino interna
cional « Trasandino del Surs vy decla
racion de los puertos de Bahia Blanca
y Concepceion como Zonas Francas
(Diputado 1. Harrington).

B (1985-1980) Proyccto de Ley
del Senador Provineial Miguel AL Fra-
gueiro sobre creacion de una Area
Franca Industrial y Comercial en Ba-
hia Blanca y Coronel Rosales.

B (1993) Ley 11.485 declara de
interés provincial la creacion de un
drea franca cn los puertos de aguas
profundas de Bahfa Blanca y Coronel
Rosales.

8 (1993) El Decreto 4.595 del Po-
der Ejecutivo Provincial valoray com-
parte los objetivos del entonces pro-
yecto de Ley 11.485 porque «...pro-
pende a lograr el desarrollo de una
vasta region...».

# (1993-1994) Proyecto de Ley
del Senador Tolosa: Instalacion de
una Zona Franca Exportadora Buenos
Aires Sur.

El principal inconveniente reside
en la misma ley de Zonas Francas
(24.331). Encl marcode estaley noes
factible la creacion de una zona franca
adicional dado que se encuentran ago-
tadas las posibilidades. LLa misma fa-
culta al Poder Ejecutivo Nacional a
crear una zona franca por provincia
incluyendo a las ya existentes a efec-
tos de este computo (articulo 2%). En la
provincia de Buenos Aires, la zona
franca correspondiente se localiza en
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[ ctudad de La Plata (%),

Dec acuerdo aesta realidad, Bahj
Blancasdlo le quedaba I upurlunida(ﬂi
de solicitar al Poder Ejecutivo N
nal su incorporacion como zon
ca adicional en el marco de 1a ley que
autorizaba la creacién de otras Cuatrg
zonas por excepeién. Esta inicj

acio.
a frap.

nlivu.
q uc debfa ser propuesta y apoyada, ep
primera instancia, por los legislado.
res provinciales, no encontré un .
pulsor genuino que, en tiempo vy for.
ma, la lograse llevar a la préctica. 1y
alternativa quedo finalmente descar-
tada al definirse las provincias favore-
cidas con la excepcion.

El otorgamiento de las cuatro zo-
nas francas adicionales, previstas en
cl articulo 2° de la ley 24.331, fueron
otorgadas conjuntamente con la firma
del Convenio de Adhesién firmado
con cada una de las provincias favore-
cidas en tal aspecto. Alrespecto, cabe
sefialar que las provincias signatarias
se apresuraron a adherirse y lograr
para sf mismas las referidas excepcio-
nes aun antes de decidir la zonacenla
cual se implantarian. Si bien las pro-
vincias favorecidas pueden dar sobra-
das muestras de pobreza relativa, ¢l
otorgamiento de las excepeiones se
solicité sin presentar un adecuado fun-
damento técnico que justificase las
mismas, ni expusiese las posibilida-
*) Fuo croada por la loy 5 142 y ro§lian1onfndn por ol
Podor Ejecutivo Naclonal a través dol decrolo 1 78893

Con anlerioridad, el docroto provincial 4 588/93 cred el
Enlo Zona Franca La Plala

El reglamento do funclonamionto do esta Zona F""";“
queda finalmente autorizado por resolucion (420/94) de
la Secrelaria do Comercio o Invorsiones

Provincias favorecidas con la excepcion:

e

Provincia Fecha de firma Ley Provincial Publicacion
del Convenio e_n_f_.?_f_-__’

Santa Cruz 5/12/94 2.365 30/8/94

La Rioja 16/9/94 5.998 4/10/94

Stgo. del Estero 7/9/94 6.104 14/10/94

Jujuy 5/12/94 4.772 j’fii/

CrEmd
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des ciertas de lograr por este medio los
objetivos de dcsnrrolh.ulc Ia inversidn
y del empleo I.jcrscguu'in}; por lanor-
ma, mds aun si s¢ considera que noO 8¢
preCiSl" el lugaren el cual se Hevarfan
a cabo. )

Los fundamentos sobre la necesi-
dad para la creacion de un régimen de
excepeion contemplados en la misma
ley proveen s¢lidos argumentos cn
favor de la cesion del beneficio a Ba-
hia Blanca.

De acuerdo al texto de laley co-
rrespondiente, las Zonas Francas (Z1F)
serdn ubicadas en «....aquellas regio-
nes geogrificas que por su situacion
ccondémica critica y/o vecindad con
otras paises, justifiquen la necesidad
de este instrumento de axcepeion....»
(ley 24.331 art.2°)

En este sentido, trabajos anterio-
res realizados por el CREEBBA apo-
yados en evidencia empiricas prove-
nientes de relevamientos propios y
otras fuentes de cardcter secundario
claramente demuestran una proceso
de decaimiento de la economia local
iniciado hace yamas de dos décadas y
cuyos efectos se hacen notar particu-
larmente en la etapa de la Convertibi-
lidad. Mds alld del impacto adverso de
la coyuntura sobre algunas activida-
des, el principal desequilibrio respon-
de a falencia estructurales asociados a
un largo periodo signado por la desin-
version en las empresas locales.

A continuacidn se describe un re-
paso del comportamiento de los prin-
cipales indicadores economicos:

' § Bajos niveles de inversion y
¢xodo de capitales a través del siste-
ma financiero: Se destaca una eleva-
da capacidad de ahorro (altos niveles
d‘- depdsitos per cipita en compara-
C.lén a otras regiones del pafs), una
Slgqiﬁcalivu proporcion de fondos de-
Dfmlados canalizados al exterior de la
cmd?d ¥ un nivel insuficiente de in-
versiones como contrapartida del ex-
ceso de ahorro.

I Alta tasa de desocupacion y

CREEDBA

Editorial

estructura ocupacional precaria:El
alto indice de desempleo se explica
por la efectiva y simultdnea racionali-
zacion del sector piblico y privado.

La comparacién con los resulta-
dos del pafs denuncia una situacion
particularmente grave, observando los
mayores contrastes en los siguientes
puntos:

- Tasa récord de desocupacion
entre las principales ciudades del
pais: Mientras que en Argentina solo
se destruyen puestos de trabajo en
situaciones de crisis, en Bahia Blanca
se verificaestaconductaen otras opor-
tunidades indicando un comporta-
miento ciclico.

- Estancamiento en el crecimien-
tode laocupacion desde el comienzo
de la convertibilidad. Caida neta en
la ocupacién y caida neta en los nive-
les de ocupacién. (Destruccion de
puestos de trabajo a partir de 1992,
proceso que también se registra en
periodos anteriores: '86/'87y *89790)

- Estructura ocupacional preca-
rian, concentrada en pequenas empre-
sas y actividades cuentapropistas del
sector erciario, que operan comao re-
fugio para trabajadores cn sectores de
baja productividad.

B Tendencia declinante en el
PBI: De acuerdo a proyecciones, an-
teriormente a la implementacion del
Plan de Convertibilidad, se desarro-
llaba de modo paralelo al indicador
nacional, luego la ciudad exhibe una
tendencia declinante en ¢l producto
bruto, en clara contraposicion con la
trayectoriade idéntica variable anivel
del pais.

8 Relaciénentrelareconversion
econémica y ¢l perfil de actividades
productivas locales: Las actividades
de base integran el conjunto de secto-
res con problemas de rentabilidad y
fuerte disminucion en el volumen de
produccion ( ganaderia, industria fri-
gorifica). Este cuadro se ve agravado
por el desplazamiento de firmas co-
merciales mayoristas y el repliegue

del sector terciario (comercio y servi-
cios) sobre el mercado local.

1 Predominio de pequefias em-
presas del sector terciario (comer-
cio y servicios): De acuerdo a los
primeros resultados del ultimo censo,
la ciudad exhibe un perfil caracteriza-
do por un sobredimensionamiento del
sector terciario, reflejado en una fuer-
te concentracion de pequenos estable-
cimientos (con un plantel de personal
inferior,

Aptitud del medio

Mis alld de los antecedentes juri-
dicos y la especialmente critica situa-
cién economica de los sectores pro-
ductivos locales reflejada en una de
las maximas tasas de desempleo, exis-
ten cuestiones técnicas en funcién de
las cuales puede argumentarse a favor
de la conveniencia con respecto a la
localizacién de una zona franca en
Bahia Blanca en relacidn a otros pun-
tos del territorio

Estas cuestiones estin principal-
mente relacionadas con la estrategica
ubicacion geogrifica, la disponibili
dad de infraestructura en servicios de
transporte y energia, el mivel califica
do de sus recursos humanos

Resaltar estos aspectos resulta de
suma mmportanca, considerando que
en la promulgacion parcial de la ley
por parte del PEse sefiala laimportan
cia del contexto de aphcacion de la
norma. En otros términos, las zonas
francas no deben constituir el unico
instrumento para resolver los proble
mas regionales. Las mismas deben sci
planificadas en funcidn de una estra
tegia de desarrollo que identifique las
potencialidades de cada region.

En este sentido, cabe destacar que
una eventual ZF en Bahia Blanca re-
forzarfa los factores locacionales ya

existentes para la radicacion de indus-
trias

La region destaca un gran p_olt‘ﬂ-
cial en el desarrollo de exportaciones
manufacturadas a partir de laincorpo

s
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racion de valor agregado a la abun-
dante materia prima disponible, res-
paldada en una completa infraestruc-
tura de servicios y calificada dotacion
de recursos humanos.

Estos elementos confieren a una
posible ZF local un marco adecuado
para el alcance de los objetivos enun-
ciados en la ley.

Impacto potencial

El impacto de una zona franca
estaria en gran medida supeditado al
nimero de radicaciones de nuevas
empresas y su perfil definido por el
sector de actividad, la tecnologia em-
pleada, la escala y el nivel de integra-
cion de las actividades (en sentido
vertical y horizontal).

Desde el punto de vistaespacial, el
impacto de una zona franca «exitosa»
se extenderia a una amplia region. En
base a diversos criterios (region agri-
cola tributaria al puerto, centro educa-
tivo, cultural y comercial, asiento de
jurisdicciones administrativas) traba-
jos anteriores han permitido delimitar
un area comun minima cuya exten-
sién abarca un tercio de la superficie
de la provincia de Buenos Aires y
parte de la provincia de La Pampa.

En una instancia tan preliminar
(aun existe una importante dosis de
incertidumbre sobre si finalmente se

aprobard la norma para Bahia Blanca)
y a falta de mayores definiciones, re-
sulta prematuro describir con preci-
sion las caracteristicas del impacto de

la norma sobre la actividad econémi-
calocal. No obstante, es factible hacer
algunas consideraciones generales.

Las mismas se sintetizan grafica-
mente en la tabla adjunta.

Losefectos potenciales pueden ser
analizados desde dos puntos de vista.
El primero se relaciona con su alcance
en el tiempo y basicamente puede di-
vidirse en efectos de corto y largo
plazo.

Desde otra perspectiva, pueden
diferenciarse efectos directos e indi-
rectos. Los primeros resultan de las
inversiones de instalacién y posterior
funcionamiento de las empresas radi-
cada en el area que delimita la zona
franca.

Los efectos indirectos captarian
las relaciones entre las actividades
desarrolladas en la zona franca y su
entorno. La magnitud de los mismos
dependeran del grado de articulacién
entre la zona franca y los sectores
productivos de la region.

En forma esquemitica, pueden
destacarse dos tipos de efectos indi-
rectos. Por un lado la reactivacion de
las empresas del entorno y un aumen-
to del empleo generado poruna mayor
demanda de materia prima, servicios,
bienes intermedios y finales. Por otra
parte debe destacarse el impacto estra-
tegico a través de la identificacion de
nuevas oportunidades de inversion o
la mejora en las condiciones de renta-
bilidad para las empresas ya existen-
tes.

A corto plazo esto podria signifi-
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car la radicacion de nuevas inversig.
RES e aumento del trifico portuari,
El morvunfento de cargas generales
por el funcionamiento de empresas ep
la ZF.demandan’a el servicio de fleges
maritimos regulares, hoy inexistenges
por los insuficientes volimenes tang
de importacién como de exportaciénr,
Esta situacion generaria externalida.
des positivas que alcanzarian inclusi.
ve a empresas regionales no localiza-
das en la ZF. Las posibilidades de
exportacion y aprovisionamiento ex-
terno a través de operaciones de com-
pra directa se verian altamente acre-
centadas.

Por otra parte, esta circunstancia
revaloriza infraestructura como mue-
lles, grias y camaras frigorificas, ac-
tualmente con bajo grado de aprove-
chamiento.

Un aumento sustancial del trifico
de buques permitiria alcanzar un cos-
to fijo medio mas accesible para fi-
nanciar las operaciones de dragado
sin depender de aportes exLernos. A
largo plazo, todo lo anterior se poten
cia en forma notable si se articulase
con el Ferrocarril Trasandino.

La articulacién de la ZF con ¢
ferrocarril Trasandino del Sur conso”
lida las posibilidades de desarrollar
corrientes comerciales conectadas al
mercado asidtico y al mercado euro
peo que atraviesen la region.

Esta situacion conferiria :
valor estratégico al drea parala r:'JdlC a
cién de nuevas industrias que "“COT'
poren valor agregado a la materia pr-

4______-___'____-

un alto

Impacto Zona Franca

CONDICIONANTES
8 Numero de radicaciones.

1 Perfil de nuevas empresas: sector, escala, tecnologia.

EFECTO DIRECTO
Corto plazo
1 Inversiones de instalacion.

Mediano y largo plazo ‘
§ Funcionamiento operativo.

EFECTO INDIRECTO

1 Demanda de bienes, materia prima y servicios locales.

B Impacto estratégico.

‘//

creer
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ma regional.
De este modo, la Zona Franca re-

sultaria un factor locacional i-lLliC.lO[.'lill
parala radicacion de nuevas Inversio-
nes. sumandose a un conjunto de ca-
racteristicas locales que dotan a Bahia
Blanca de gran potencial para el desa-
rrollo de empresas competiivas.

sin embargo, no todo
es color de rosa...

En el contexto anterior, la impor-
tancia de la zona franca residiria fun-
damentalmente en su efecto indirecto
como motorizador de nuevas inver-
siones. En este punto, cabe preguntar-
se sobre la efectividad de los incenti-
vos fiscales a través de desgravacio-
nes arancelarias e impositivas como
factor marginal a las ventajas compe-
titivas existentes (disponibilidad de
materia prima, dotacién de recursos e
infraestructura) para la concrecién de
inversiones significativas. Una idea
de los beneficios posibles puede for-
marse a partir de la reglamentacién
definida para la zona franca de La
Plata (ver tablas anexas al final).

Elinterrogante anterior resulta su-
Mamente importante dado que la radi-
cacion de nuevas empresas es el punto
de Pa.rlida para analizar la secuencia
c!e efectos potenciales de una zona
franca.

Cong:jel;zs;;l?zilo- cabe? h'flcer a!gunas
Yeom pr0|1(‘jstjc~b que mvitan a formu-
Soohaces T nt.o cauteloso en caso de
Pectali\:as ::xac:rn.m S alenta'r e\
b geradamente optimis-
CaleEsn(jper::ner lugar, los incgmivo.s fis-
un cardcter discrecional

(Su permanencia a
COmo factey Jo no estd aseggrada).
acional exclusivo no

res - v

(ﬁ:‘::::l;la Slg“iﬁca_tivo para empresas
nean cuantios

por ]a lﬂnlo 1

Versién deler

Neamientq ¢

as inversiones y
a recuperacion de la in-
minaun horizonte de pla-
En Segunt:jlarg-n plazo.
22 log im:em'o,lufgar. en contraparti-
Putarse of o Ivos fiscales debe com-
ayor costo de transporte

CREEBRA

En la actualidad, a excepcion de
los productos de exportacién e impor-
tacién antes descritos, Bahia Blanca
no estd naturalmente atravesada por
flujos comerciales de magnitud. Una
zona franca resulta atractiva por sus
ventajas impositivas y administrati-
vas, pero este tactor se veria contra-
rrestado en la medida que para acce-
der alamisma haya que incurriren un
costo mayor de transporte (flete falso
o fantasma).

Como factor agravante, cabe tener
en cuenta que los derechos aduaneros
se aplican sobre el precio CIF (incluye
flete). En otros términos, el falso flete
también incrementa el valor de los
derechos.

Por otro lado, con la estructura
aranceleria actual, no hay mayores
ventajas por operar en dreas francas
(para bienes de capital los derechos
son muy reducidos).

Finalmente, en relacion al Merco-
sur no debe perderse de vista que la
regién mesopotimica cuenta con una
ventaja natural por su estratégica ubi-
cacion.

La efectividad de las ZF
como instrumento
de politica economica

La dltima parte expone algunas
breves consideraciones sobre las zo-
nas francas como instrumento de poli-
tica economica.

Como herramientade politicaeco-
némica las zonas francas han genera-
do un extenso debate académico sobre
sus efectos. La experiencia predomi-
nante exhibe un mayorfa de casos con
resultados desalentadores con escasa
inversion y bajo grado de articulacion
con el entorno.

Una zona franca no es la salida a
los problemas de crecimiento. Como
instrumento aislado es insuficiente, la
experiencia internacional exhibe mu-
chas frustraciones.

Desde una perspectiva regional,
sancionada la ley respectiva, natural-
mente deben agotarse las instancias

para que la ciudad sea beneficiada por
la norma. No obstante, no debe dejar-
se de senalar ladudosaefectividad del
instrumento elegido. Desde una pers-
pectiva general, seriadeseable un pro-
gresivo avance hacia una liberaliza-
¢i6n del comercio en todo el territorio
y no conferir privilegios en zonas h-
mitadas.

El rol de las
instituciones locales
en la agenda pendiente

Los proximos meses serdn decisi-
vos para el futuro e irdn delineando un
contexto de despegue o de profundi-
zacién del estancamiento. En su trans-
curso deberin ir definiéndose un con-
junto de cuestiones en distintos dmbi-
tos entre las que cabe destacar la efec-
tivizacion de los aportes del gobierno
nacional para financiar las obras de
dragado en el puerto, el inicio del
proceso de privatizaciones de servi-
cios provinciales y nacionales (ESE-
BA. Obras Sanitarias, aeropuerto), la
aprobacién o definitivo descarte del
proyecto de zona franca, los planes de
inversion de las firmas adjudicatarias
del Complejo Petroquimico, los pri-
meros resultados del andlisis de facti-
bilidad para la radicacién de una plan-
ta de-fertilizantes, la resolucién sobre
la equiparacién de reembolsos portua-
rios con puertos patagénicos o su de-
finitiva extincion.

En todos los casos, a fin de que las
definiciones no afecten negativamen-
te la competitividad local es necesario
(y no suficiente) una tarea coordinada
de las instituciones privadas y oficia-
les de la ciudad a través de las cuales
debe corporizarse la presencia de los
intereses locales al momento de su
discusion. Indudablemente, no s po-
sible asegurar un curso favorable para

tal diversidad de temas. No obstante,
si es posible asegurar los negativos
efectos de lainaccion repitiendo dolo-
rosas experiencias del pasado. §
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TERRITORIO ADUANERO GENERAL ZONA FRANCA LA PLATA
Aranceles, Tasas e Impuestos Arancel + Tasa de Estadisticas + IVA +
Percepcion IVA + Percepcion Ganancias 0

Plazo Maximo de Permanencia Depodsito fiscal: 180 dias

Importacion Temporaria: 180 dias Sin limite
Régimen de Importacion y
Exportacion Temporaria Si S|
Aranceles para exportar
directamente al Mercosur 0 AE.C.
TERRITORIO ADUANERO GENERAL ZONA FRANCA LA PLATA
Compra de Insumos en el TAG I.V.A. 0
Reintegro a la Exportacion % sobre el valor F.O.B. menos el valor % determinado sobre el valor
de los insumos importados agregado en la ZFLP
Impuesto a las Ganancias Régimen General Régimen general
TERRITORIO ADUANERO GENERAL ZONA FRANCA LA PLATA
Costo de Bienes de Capital Precio C.F.l. + Arancel +Tasa de
Importados Estadistica + IVA Precio C.F.I.
Cos?o de Bienes de Capital Precio de Venta (con Ingresos Precio de Venta
Nacionales Brutos Incluido * ) + IVA (sin Ingresos Brutos *)
B e een

(") En el caso de que corresponda

Fuente: Ente Zona Franca La Plata. Gerencia Comercial. «Ventajas para industrias de exportaciéon en la Zona Franca La Plata». 1995
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Principales resultados del bimestre
enero - febrero a nivel agregado

I INDUSTRIA

C_1COM. MAYORISTA

pp -

-0 4

SEPT OCT NOV e ENE 96

B "N INDUSTRIA [—1COM.MAYORISTA EEEECOM. MINORIS

IMPORTADOR

DESDE PAIS IMPORTADOR

ot
DEORIGEN  BS.AS. LOCAL DIEN
c |
COMERCIO MAYORISTA | 20% 518k S - |
co ' : : i | i
COMERCIO MINORISTA | 3% | sew | 0% | 0%

CREEBRA

Situacion general

Mientras a fin del afio pasado se
mantuvo la situacion del sector co-
mercial mayorista, puede decirse que
segun los resultados del relevamiento
correspondiente a los meses de enero
y febrero, se detecta una leve recupe-
racion en el saldo de respuesta de
situacion general. Aun se trata de
valores normales, pero confirman que
se detiene la caida en la tendencia.

El sector industrial obtuvo en el
bimestre anterioruna recuperacion que
resulto transitoria, dado que en esta
oportunidad se produce una caida en
el saldo de respuesta que llega a supe-
rar los valores que poseia el indicador
en el bimestre septiembre-octubre. Al
observar las expectativas empresaria-
les. no se vislumbran posibilidades de
cambios significativos que mejoren la
situacion general del sector.

Con respecto al comercio minoris-
ta, se produce un comportamiento si-
milar al registrado en la industria. La
recuperacion lograda en el dltimo bi-
mestre del afio anterior se pierde con
una caida en la tendencia sin llegar a
valores interiores a lo normal.

Tendencia de ventas

La mejoria registrada en el com-
portamiento de las ventas para el sec-
tor mayorista, a fines del ano pasado.
se mantiene en esta oportunidad. Si
bien aun se habla de valores que son
inferiores a cero, resultan superiores a
los anteriores.
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Tanto en la industria como en ¢
comercio minorista, la recuperacigy,
que hubo en latendencia de venty, fue
ocasional, dado que en esia oportun;.
— ‘ : | o dad el indicador correspondiente reto.
‘ u b . o ma los valores anteriores. i

Porcentaje de empresas
con productos importados
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Sector Industrial

B Se mantiene la caida en la tendencia de ventas del sector

industrial.

B Las expectativas de los industriales confirman los valores del

indicador de situacién general para los préximos meses.

B La recuperacién observada en la situacién de la industria
durante los meses de noviembre y diciembre, resultd transitoria
de acuerdo a los resultados del relevamiento de enero y febrero.

Situacién general

El sector industrial experimento
en los iiltimos meses de 1.995, una
leve recuperacién en el saldo de res-
puesta d.cl indicador de situacién ge-
::(fjal;“eSm embargo, en esta oportuni-
den;:ia prodyc? una caida en la ten-
do I Que 51. bien permanece dentro
e 3 normalidad, demuestra que se
op;nirllzildrecupera_cién obtenida en la

ad anterior.

S;g:do se elabora el ranking de
948 pary r‘j;:tt:ncral. Puede observarse
it g, rer‘o existen tres sectores
tras que g di_‘gspucsla negativo mien-
ASimismo Iciembre s6lo habia uno.
dicadopu .cz:)qucllos que cxhit.x:n in-
Cero, poseen :m\;‘z::orcs superiores a
A Oportunigas res mve!es que en

anterior. Dicho com-

sity

CREEmBA

portamiento resulta consistente con el
descripto anteriormente para el agre-
gado del sector industrial.

En cuanto a las posiciones. en el
primer lugar se halla Hierro y Acero al
igual que en diciembre con expectati-
vas positivas en cuantoala
evolucién proxima, segui-
do por Petroquimicas y
Refinerias que avanzades-
de el quinto lugar. Ali-
mentos y Bebidas se ubica
en pendltima posicion con
una leve mejoria con res-
pecto al ranking de diciem-
bre, mientras que el dltimo
lugar se halla ocupado por Frigorifi-
cos que habia experimentado una re-
cuperacion interesante durante el bi-
mestre anterior y esta vez cae su indi-
cador, con expectativas desfavorables

para los proximos meses

El indicador de tendencia de ven-
tas experimenta para el presente rele-
vamiento una caida sigmficativa. lue-
go de la recuperacion que s¢ observo
durante el mes de diciembre del ano

——————————

Aumenta
la presion de los
costos financieros.

anterior.
Si bien los niveles de stock resul-

tan insuficientes, se observauna recu-
peracién al compararlo con el bimes-
tre anterior con una mayor porcion de

9
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—l— DIFERENCIA

RANGO: +100 3 +60: Muy Buena - +60a+20:Buena - +20a-20:Normal - -20a-60:Regular - -60a-100:Mala

losempresarios del sectorque loscon-  sultados del relevamiento. una caida
sideran dentro de la normalidad. en latendenciade ventas del agregado

Se observa un incremento en los  de la industria. Sin embargo pueden
Costos financieros como porcentajede  observarse algunos movimientos en
los costos totales de las indus-
trias. segun lo informado por —

determinados sectores pertenecientss
al agregado.

El subsector Petroquimicas y RC
finerias experimenta una important

los empresarios en el releva-

miento de enero vfebrero de RANKING DE SITUACION GENERAL

este afno.

A nivel agregado, el nivel
de uulizacion de capacidad ins-
talada resulta inferior al regis-

EN FEBRERO

trado en el bimestre anterior.

|} . HIERRO Y ACERO

con valores que se ubican alre- — \—-)
dedor del 83% vy 86% para N~
enero y febrero respectivamen- 1

te. Alrededor del 64% de los | | '
industriales tiene planes de no ' | '

vanar sus niveles de produc- ‘/I/l, - L1
Cion proximamente. mientras ‘ ;

que mas del 25% planea incre- : e l §
mentarios. _ | [ ' ; '

Tendencia de ventas | ‘

| PETROQUIMICAS Y REF

|ND.CDNSTHUCCION

. ; 55T
g | PROD.QMCOS.Y PLAS

5
|| aumenTos v BEBIDA

‘; | FRIGORIFICOS

Para el bimestre enero-fe- 8 4w -3
brero se detecta, segin los re-

-20 -10 0 10 20
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TENDENCIA DE LAS VENTAS
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rec_uperacir‘m en su saldo de respuesta,
ubicindose de ese modo en el primer
puesto del ranking de tendencia de
ventas con expectativas favorables que
avalan la situacién general de las em-
Presas. En segunda posicién se hallala
Industria de 1a Construccién, el que se
hallaba en diciembre en quinto lugar
conunsaldo negativo informando una
fécuperacién en estaoportunidad. Hie-
:’;’n.‘r’ Acero desciepde_al tercer lugar
“nun saldo que disminuye sin salir,
St embargo, de la normalidad.
indi‘:;;zllzjifen;gcali\'a la cm‘d_a enel
Biprneo: e s]clf‘)l:respon.ds_ente a
e pcmil['im qllje evaaposicionar-
ventas, T o ugar del ranking de
Presarins dEIexpectam'as de los em-
ras. En gl secto.r no son alentado-
ductog Qufrr:'a pf)snc1c>_n se halla Pro-
ey desdelcm y Plasticos que des-
el segundo puesto.

Stocks

Pe
P d:Ta{\cLen dentrode los pardme-
a 1nsuficiencia los niveles de

CREemsa

existencias que poseen los industria-
les de la ciudad. Sin embargo. es me-
nos significativo que durante el bi-
mestre anterior.

Dentrodel agregado. aquellos sec-
tores con gran recuperacion en ventas
los informan sumamente insuficien-
tes y tienen la intencion de incremen-

RANKING DE TENDENCIA DE VENTAS
EN FEBRERO

PETROGUIMICAS Y REF
IND.CONSTRUCCION
HIERRO Y ACERO
ALIMENTOS Y BEBIDAS
FRIGORIFICOS

PROD.QMCOS.Y PLAST

11
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BAJO
&

Bl NIVEL DE STOCK

RANGO

NIVEL DE STOCK
POLITICA DE STOCK

+100a +33

POLITICA DE STOCK

+33a-33 -33a-100
Elevado Normal Bajo
Aumentar No variar Disminuir

tar sus existencias en los proximos
meses.

En el caso de Hierro y Acero, si
bien se halla en tercera posicién en
ventas, posee una situacién que no es
desfavorable y presenta expectativas
positivas, con lo cual ante la insufi-

ciencia de existencias se observa la
intencion de incrementarlas en los
préximos periodos.

La proporcién de mercaderia im-
portada dentro de los inventarios in-
dustriales se incrementa en los meses
de enero y febrero. El porcentaje de

80[

empresas que realizan importaciones
disminuye al 26%, constituyendo al-
rededor del 32% del mercado.

El modo de operacion es en su
mayoria a través de importadores de
Buenos Aires, con un porcentaje que
ronda el 67%, y en segundo lugard
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‘ ALIMENTOS Y BEBIDAS 57%
5 FRIGORIFICOS 55%
5
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DISMINUIR VOLUMEN
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través del pais de origen. El porcenta-
je correspondiente a importaciones
mediante un importador local no re-
sulta significativo.

Costos financieros

A nivel global se incrementa la
participacién de los costos financieros
en el total de costos de las industrias.

El sector que resulta mds afectado
es Productos Quimicos Plasticos y
Caucho con un indicador de costos
financieros que alcanza valores muy
elevados y constituye un incremento
significativo respecto del bimestre
anterior. También es importante la
presion en Frigorificos y Alimentos y
Bebidas y Tabaco.

Capacidad instalada

Los niveles de utilizacién de capa-
cidad instalada registran una pequena
disminucién con respecto a la situa-
cion del mes de diciembre

El resultado del indicador para el
agregado de la industna, se encuentra
impulsado principalmente por una
aumento en la capacidad
también en

importante
ociosa de Frigorificos. y
otros sectores aungue en menor pro-
» Petroqut-
Cons-

porcion, como es el caso de
micas, Quimicos Plasucos ¥
truccion

Se incrementa la porcion de indus-
trias que planea aumentar sus niveles
de produccion proximamente.
trando los mayores porcentajes en este
os sectores Frigorificos (que
s de alcanzar los
produccion)

regis-

sentido |
manifiestaintencione
niveles anteriores de
Hierro y Acero (que atraviesa por und
buena situacion general), ¥ Otras In-

dustrias.
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PARTICIPACION DE PRODUCTOS IMPORTADOS SOBRE EL STOCK TOTAL
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octubre noviembre diciembre

B AuMENTOS [l CONST. HIERRO [l QUIMICOS

[ PETROQUIMICOS

enero 96 febrero

¥ FRIGORIFICOS

PORCENTAJE DE EMPRESAS CON MERCADERIA IMPORTADA *

JUN 95 AGO ocT DIC FEB 96
Ai}rﬁénlos - 50’/: a _3_3% _ f_)O% 50% 50%
Const Hiemo 36% 0% 20% 0%  40%
Quimicos 0% 0% W(’)i% 0% 0%
Petroquimicos 40% 40% 40% 40% 40%
Frigorifico 0% 0% 0% 20% ) 0% ]

* :
Cantidad de empresas del subsector que realizan importaciones.

PORCENTAJE DE MERCADO IMPORTADOR *

JUN 95 AGO ocT DIC FEB 96
Alimentos % 6% 18% 8% 78%
Const. Hierro W% aew  26%  a4w% 4%
wor o w we o o
Petroguimicos 39% 39% 39% Caew a9%
Frigorifico MF% 0% 0% 3% 0"/:—

* ;
Participacitn en las ventas del subsector coespondiente a las empresas que importan.
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RESULTADOS FEBRERO SITUACION GENERAL TENDENCIA DE VENTAS PERSPECT. CORTO PLAZO PLANES DE PRODUCCIQN

T o s ouo fucm o oo owoo o fuomon | e | shoo Jamen | 01 oo s
Alim.. Bebidas y Tabacos 8 | 72 _20 : -12 716 | 44 40 | -24 15 657 29 | -57 7733 _ 33 | 20 16_
Quimicos, Plast y Caucho | 3 | 86 I 1| 8|6 | 0 |94 | 88 | 6 | 42 | 52 | 46 | 6 | o4 FN s
ooy Aceo |20 | 71| o |29 [ so | 0 | a1 | 18|20 | 71 | 0 | 29 |43 | 5 5 | &
ovas inauswas | 0 | 70 | 30 | a0 70 | o | 30 |40 |35 |35 | 0 | 5 |58 14| o s
Petroguimicas 15 | 85 | 0 |15 | 54 | a7 | 10 l[ ar | 22 | 78| o | 22 | 22 | 60 | 10| 1
Figorficos | 0 _:557)45”i 45 | o J* 12 | 88 | 88 | 0 | 56 | 44 | 44 [ 63 7| 0 | &
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Sector Comercial Mayorista

B Se detiene la caida en la tendencia del saldo de situacién
general, segun los resultados del relevamiento de enero

y febrero.

B Las expectativas no denotan un cambio significativo en
los resultados para los proximos meses.

B Se observa un incremento en la participacién de los
costos financieros en el total de costos de las empresas.

Situacién general

Segiin los resultados que surgen
delrelevamiento realizado durante los
n.leses. de enero y febrero de 1.996, la
Sltuacién general del sector mayorista
S€ presenta con una leve mejoria con
fespecto a meses anteriores. Sibien el
Saldo_de respuesta alin se mantiene
;‘:ﬁg:l:loi§e ubi_ca dent-ro del rango de
fUndiz;.z' |‘dad sin ma‘mfcstar una pro-
in Laslon en la.Calda de la tenden-
t:mpmsmfmpectaln.ras que poseen .Ios
Heig Siluzlcas.;él'especto de la evolucion
i Ci n_gencral de sus empre-
ho prevénpréxn_nos Fne§ehs, n'_ldlca que
perspecuvcamblos sign I..fl_CElllVOS enla
i reI: quc. se manifiesta en este

vamiento.
micfl:(l:)azgc; se e?studia el desenvolvi-
os diferentes sectores que

CrEEmnA

pertenecen al agregado del comercio
mayorista, puede observarse que cua-
tro de ellos exhiben valores positivos.
El primer lugar se encuentra ocupado
por el rubro Alimentos que ocupabael
tercer lugar el bimestre anterior mos-
trando una recuperacién en su

son cercanos a cero, lo que ocurre s
que el resto de los rubros posee alo-
res bajos en sus indicadores Asimis-
mo, las expectativas manifestadas por
los empresarios del subsector no re-
sultan alentadoras

saldo de respuesta. Este sector
demuestra un comportamien-
to similaren lo que se refiere al
desenvolvimiento de las ven-
tas, y posee ademds expectati-
vas futuras favorables comple-
tando asi la situacion del sec-
tor.

El segundo lugar estd ocu-
pado por Productos para Kios-
cos que asciende desde el cuarto. Vale
aclarar que en este caso no significa
una importante mejoria dado que los
niveles en los que se mantiene el saldo

Leve recuperacion
en las ventas durante
el mes de febrero.

-

Papeleras desciende desde el pri-
mer puesto que ocupaba en el bimes-
re- diciembre y se ubica

tre noviemb ;
isminu-

en el tercer lugar, con una d

17
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ci6n en su saldo que responde a un
mayor porcentaje de empresas del sub-
sector que se ubican dentro de la nor-
malidad. y no a un incremento en la
proporcion de empresarios que infor-
man una situacion desfavorable, al
Liempo que poseen expectativas posi-
tivas para los préximos periodos.

Al igual gue ocurre desde hace
varios bimestres. las dltimas posicio-
nes se hallan ocupadas por los rubros
Maquinarias y Aparatos y Productos
Primarios. en ese orden, que no logran
mejorar su performance y poseen ex-
pectativas negativas para los proxi-
Mos meses.,

Con respecto a la evolucion de las
ventas en el ditimo periodo, se mantie-
ne en niveles similares a los exhibidos
durante noviembre y diciembre, de-
mostrando una leve mejoria para el
mes de febrero.

l.as existencias que poseen las
empresas para cubrirse de las varia-
ciones de la demanda, se mantienen

18

insuficientes aunque en menores ni-
veles que en la oportunidad anterior.
Sin embargo, los planes que poseen

los empresarios en este sentido conti-

. - ’ - by

nian siendo moderados, dado que Nt

L . ; BT e
manifiestan intenciones de increme

RANKING DE SITUACION GENERAL
EN FEBRERO

ALIMENTOS
PROD.P/KIOSCO
PAPELERAS
DER.PETROLEO Y GAS

MAQUINARIAS
¥ APARATOS

PRODUCTOS
PRIMARIOS

crp
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S
tarlos préxi 3 2
il proximamente sinotodolocon-  que los dos primeros lugares se hallan  de ellos. Papeleras. exhibe un saldo de
S ’ b ocupados por los mismos sectores que respuesta en ventas que es infenor al
e - . . p
Observa un leve incremento en en laoportunidad anterior. El primero  de diciembre dado que una porcidn

| a g
dPparticipacién de los costos financie-
r

0s en el total de costos de las empre-
$ : 2

as,que al considerarlos niveles de los

gijij_eesm hablando es bastante signi- | RANKING DE TENDENCIA DE VENTAS
e | EN FEBRERO

perLa relacién entre la cantidad de |

5 |

sonal destinado a las ventas y los |
| ) S

|

mMovimi —T T
'Mientos de la demanda, indican i ' ; L | PAPELERAS
z | [ ‘
I S

due se mantiene dentro de los parime- |
. - . | : | I I \ ' ALIMENTOS
Presarios mantienen al minimo Ia i 1 : 1‘ ? iJ ' 1 | |
| J

T I—
|
|

l C -
f0s de la suficiencia dado que los
Cantidad ¢ P |
€ personal. ' | | | DERPETROLED TR

Tend
en
cia de ventas MAQUINARIAS

| | St ATIRTCS RS i I S
La ¢ . . Y APARATO
agregadzndencna. de las ventas en el | }% l {
Niveles gimilan o S Mantiene en | ' J l PRODUCTOS
en el b res a los que surgicron j | | PRIMARIOS

quefia r:::lfasl;'e anterior, con una pe-
orfg :
Al reaJ]' 4 para el mes de febrero. % PROD.P/KIOSCO
endenciy g ) Fanking habitual de e —— M- |
ade ventas, puede observarse
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del sector que anteriormente conside-
raba la situacion de las ventas como
alentadora, en esta oportunidad la ca-
lifica como normal sin tener ninguna
empresa que la declare desalentadora.

Alimentos se encuentra en segun-

da posicion con una performance igual
ala del mes de diciembre y expectati-
vas favorables para los proximos me-
ses. Este sector experimenté una re-
version en su saldo de tendencia de
ventas en el mes de noviembre del afo

COSTOS FINANCIEROS

33 a-100
Bajo
Disminuir

pasado. cuando los valores pasaronde
negativos a positivos manteniendose
en la actuahidad.

Productos para Kioscos cae desde
el tercer lugar al sexto, con lo cual s¢
ubica en la dltima posicion. Este sub-
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Sector Comercial Mayorista

I .
o025
Stocks

ctor sufrié una caida en el saldo de
sector s

tendencia de ventas en el mes de no
viembre cuando los valores se torna-

feriores a cero, sin poder recu-

Si bien para el agregado del com-
ercio mayorista, los niveles de exist-
encias que posecn las empresas re-
sultan insuficientes, es menor la pro-

ron in
perarse €n est
ativas futuras desalentadoras.

a oportunidad y con ex-

[JCCI

40% [

0%

B Deriv.petrol.gas

B Prod.Primarios

Il Alimentos

| Maquinarias

porcién en comparacion al bimestre
noviembre-diciembre debido a que se
incrementa la porcién de empresarios
que los califican como normales. Sin
embargo, la mayorfa de las empresas
planean mantenerlos invariables en

PARTICIPACION DE LOS PRODUCTOS IMPORTADOS !
SOBRE EL STOCK TOTAL

Feb

@ Papel y prod.kiosco

PORCENTAJE DE EMPRESAS CON MERCADERIA IMPORTADA

% EMPRESAS * % MERCADO **
Prnduclo; l;ima:ms - 77 50% N N 9
Aliment;s_ - _ 55% - __45% o
Der.Pelrdleﬁ[:;;; - ;1°° - _62’,6 E—
Maquinarias‘;paraiusj I 75% - - 83°i N
Papely Prod.Kios:gt;! o . 100% e J

:‘Canﬁ_dad de empresas del subsector que realizan importaciones.
Participacion en las ventas de! subsector correspondiente a las empresas que importan.

CREERRA



Sector Comercial Mayorista

los proximos meses Vv ofras plancan
disminuirtos, con o cual el saldo de-
nota dismunuciones futuras en los
stocks.

Se observa un paqueno increnen-
w en la participacion de los productoes
de origen extranjero en los stocks de
las empresas mayonstas, con porcen-
tajes que oscilan alrededor del 15%.

La porcion de empresas que reali-
zaimportaciones aumentarespectodel
bimestre noviembre-diciembre, conun
porcentaje que asciende al 38.1%. lo
cual representa un 56,534% del merca-
do. esencialmente debide a un inere-
mento en ¢l sector Papeleras y en
Maquinanas. mientras que Alimentos
y Productos Quimicos disminuyen su
stock de importados.

El mado de operatona preponde-
ranta o% a v es Jde importadores de la
ciudad de Buenos Adres, y en segundo
lugar la importacion a traves del pais

de origen,
Costos financieros

Se incrementa la participacion de
los costas financiervos en ¢l total de
costos, para el agregado del sector
comercial mayorista.

Aquellos sectores que declaran
mayor presion en este sentido son
Maguinarias v Aparatos v Productos
Primarios. acompanande la situacion
gceneral que presentan en enero v te-
brero. El sector Papeleras siempre
manifesto poca participacion de cos-

|
|

O -

RANGO: +«100a +33 Excedente

+33 3 -33: Suficiente -33 a -100 Insuficiente

kel

tae 25

n‘xs financieros en el tota) de costoc
sin embargo en esta oponum.jm; ;h‘
cmpr:_‘s;lrms mtfoman un inct‘cmen\;
<n el indicador. )

Personal de ventas

El personal destinado a la tarea de
ventas s¢ mantiene dentro de log pars-
metros de la suficiencia en el agre
do del sector. )

Los rubros que encabezan ¢l ran.
King de ventas informan personal sy

&

ficiente, como es el caso de Papeleras
v Alimentos. mientras que las iltima
posiciones consideran que ladotacien
de personal deyventas resultaencaden:
te de acuendo a la demanda que Jdeben
cafrentar. B

PERSONAL
DE VENTAS
EN RELACION
A VENTAS

PROMEDIO

DE PERSONAL
ASIGNADO

A VENTAS

CREEBF



Sector Comercial Mayorista

Frod p’ Kiosto y Golosinas

Productes Primanos

Asmentos y Bedicas o 3 nd 2
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RESULTADOS FEBREROD SITUAG. GENERAL TEND. DEVENTAS  PERSP. CORTO PLAZO NIVELES DE STOCK

BUEN | NOR | MALA | SALDO | ALENT | NORM | DESA | SALDO | BUENA | NORM i MALA | SALDO | ELEVA | NORM | payp |
i T | SALpo

Productos Primarios 12| 22| 66 | -53 0/ 44| 56| -56 12 22 66 -53 0 25 |
s = i o iSRS, WSt Wi WSt o ek Wheet B - |9 5] 5|
Alimentos y Bebidas 31| 67 1 3| 28| 24 67 9| 15 26 65 9| 17 0| o9 ) e
Prod.Qcos. y deriv. Petrdleo 19| 66| 16/ 3| 26| s2| 23 il 20| 67 14 6 0 ’X“‘m '21
Maguinarias y Aparatos o/ 60| 40| -40| 0| 45/ 55, -55 5’L 65| 30| -25 o| 37| e g
Papeleras a| 84 ‘ 6 69, 31| 0| 69| 44| 56| 0| a4| @87 1:?-%0 | &
: : 1T T 1 s .
Prod. p/kiosco y golosinas 6| 94 0 6 17 0/ 83| -66 9 50 41 -33 0 94 6
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Sector Comercial Minorista

B El indicador de situacién general vuelve a descender luego de
una leve recuperacion experimentada en el bimestre anterior.

B Los niveles de stocks permanecen en niveles bajos sin

perspectivas de variacion.

# Leve disminucién en los costos financieros como porcentaje
de los totales, manteniendo aun valores elevados que dificultan

la operatoria.

B El personal destinado a ventas se mantiene dentro de los
pardmetros de la normalidad, con cierta tendencia a la

Situacion general

_ Si bien durante los meses de no-
v_nembre y diciembre del afio pasado la
Sftuacién general del comercio mino-
nsta reflejé cierta mejoria, en esta
Dponunidad el indicador correspon-
diente vuelve adescender, demostran-
dO_ que sélo se traté de un comporta-
n}lento puntual alentado, en la mayo-
:::I:c:os rubros, por ]a-s fiestas de fin
i tendj:g no'de un cambio permanente
e ncia. Czllbe_deslacar. que _de
e :mfczlras el indicador se man.nc-
agregadc? € parametros, que a nivel
ﬂonnales‘ ptcden caractferlzarse de
empresar:los :s expectativas de los
N el sector reflejan una

a cual no se esperan cam-

bios j

Importantes pa i
para los S

Mmeses, proximos

CREEBRA

En el ranking habitual de situacién
general puede observarse que existen
s6lo cuatro sectores que poseen un
saldo de respuesta positivo, mientras
que en el mes de diciembre habiasiete,
lo cual evidencia el estado de los sec-
tores que componen el comer-
cio minorista.

El primer lugar lo ocupa
Alimentos y Bebidas que recu-
pera su saldo y asciende desde
el tercer puesto. Luego se ubi-
ca Materiales de Construccion
que permanece en la misma
situacion que el bimestre ante-
rior a pesar de tener una muy
pequena disminucién en el valor de su
indicador. Camaras y Cubiertas se
halla en tercera posicion seguido de
Repuestos. Articulos para el Hogar
que lideraba el rdnking anterior, s€

insuficiencia

encuentra esta vez en novena posi-
ci6n, luego de informar una importan-
te caida en la situacion general de las

empresas que conforman el subsector

Sin embargo las expectativas mani-
festadas por los empresarios de este

No se mantiene
la leve recuperacion
del bimestre anterior.

rubro sobre laevolucion esperada para
los proximos meses indica posibilida-
des de mejoria. Luego s¢ encuentran
Articulos y Repuestos Electrénicos, ¥
en dltimo lugar Farmacias y Perfume-

25
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RANGO: +100 a +60: Muy Buena

rias, rubro al cual le cuesta demasiado
superar los niveles medios de perfor-
mance.

El saldo de respuesta de tendencia
de ventas retoma la caida que se detu-
VO, transitoriamente, en el bimestre
anterior. Elindicador se ubicaen valo-
res similares a los registrados durante
los meses de septiembre y octubre del
ano pasado.

Los niveles de inventarios que
poseen las empresas minoristas, se
mantienen bajos, mientras que los
empresarios no manifiestan intencio-
nes de incrementarlos préximamente,
debido al escaso impulso que posee la
demanda en este periodo.

Se percibe una pequefia disminu-
cién en la participacién de los costos
financieros en el total de costos de las
empresas minoristas, pero aun se trata
de niveles muy elevados y dificiles de
soportar para el sector. Sumado a la
disminuciéndel ritmo de ventas y a las

26

+60 a3 +20: Buena - +20a-20:Normal

-20 a -60: Regular

-60 a -100: Mala

RANKING DE SITUACION GENERAL
EN FEBRERO

ALIMENTOS Y BEBIDAS
MAT.CONSTRUCCION
CAMARAS Y CUBIERTAS

REPUESTOS

PAP. Y LIBRERIA

VEHICULOS

INDUMENTARIA

RODADOS
ART.P/HOGAR

ART.REP.ELECTH-

FARMACIAS

criE?
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dificultades que experimentan algu-
nog rubros en las cobranzas, los pagos
cot‘xdianos pendientes (impuestos, sa-
larios, servicios, etc.) muchas veces
de‘ben ser afrontados con endeuda-
Miento de muy corto plazo que conlle-
Vatasas de interés mas elevadas.

Tendencia de ventas

agr;«';;eonder.lcia.de ventas cae para el
bimen m:nc'msta C(f" respecto al
doSdEInﬂanten(')r. segun los resulta-
o, €vamiento de enero y febre-
Pabi\lr;:m:lilos para gl Hogar. que ocu-
" Vemzs r{li“lera Posicion en el rdnking
liene i urante el mes dc? febrero,
Vemascay:lr;ortante rfetr_acc16n en las
un gran porn o a? peniltimo lugar con
i ca“ﬁc:er;taje de los empresarios
Som desa]: 4 tendencia de ventas
Concyery ntad_ora. Esta situacién
) _7_“ ¢on lainformacién obteni-

CREEmsa

RANKING DE TENDENCIA DE VENTAS
EN FEBRERO
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Sector Comercial Minorista
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da sobre la situacion general de las
empresas del subsector.  La mayor
demanda experimentada en el bimes-
tre anterior, producto de compras de
fin de aio, parece haber agotado la
disponibilidad de endeudamiento de
la mayoria de los consumidores, re-
gistrdndose actualmente compras de
pequefios montos.

En el mes de febrero, el primer
puesto lo ocupa Camaras y Cubiertas
que asciende desde el sexto lugar,
seguido de Indumentaria que a pesar
de tener un saldo inferior al de diciem-
bre, asciende a la segunda posicién
debido a la evolucién del resto de los
rubros. En el dltimo lugar del rdnking,
coincidiendo con el de situacion gene-
ral, se encuentra Farmacias, que pre-
senta una tendencia inferior con res-
pecto al bimestre anterior.

Stocks

Se acentia para los meses de enero
y febrero, la insuficiencia de stocks en

las empresas pertenecientes al comer-
cio minorista. Sin embargo, dado el
desenvolvimiento de la demanda los
empresarios no tienen intencion de
incrementarlos sino por el contrario
planean disminuirios. El manejo es-
tratégico de las necesidades de merca-
deria resulta clave para evitar una so-
brecarga en los costos financieros que
implican la inmovilizacion de fondos.

Con relacién al porcentaje de par-
ticipacién de mercaderia importada
en los stocks de las empresas, €ste se
mantiene en niveles muy similares a
los registrados en meses anteriores,
rondando el 22%. El 77% de las
empresas pertenecientes al sector mi-
noristatrabajan con articulos importa-
dos, lo que significa aproximadamen-
te el 79% del mercado. El modo de
operatoria mds frecuente es la impor-
tacién a través de operadores de la
ciudad de Buenos Aires, mientras que
el resto se realiza mediante la compra
en el pais de origen. Las operaciones
através de importadores locales resul-

tan inexistentes, como en la mayoria
de los periodos analizados.

Costos financieros

Con respecto a la presién que ejer-
cen los costos financieros sobre |g
estructura total de costos del comercig
al por menor, puede observarse una
pequeia disminucién en los valores
del indicador. Sin embargo, atin se
trata de niveles elevados que dificul-
tan el desenvolvimiento de las empre-
sas del sector. El endeudamiento de
muy corto plazo, necesario paraafron-
tar gastos normales de funcionamien-
to, que se gestiona ante entidades ban-
carias por medio de descubiertos im-
plica tasas de interés elevadas que
luego complican la operatoria.

Dentro del agregado, existen dife-
rencias entre los registros de los dife-
rentes sectores. Se observamayaor pre-
sién en los subsectores Vehiculos,
Articulos para el Hogar y Articulosy
Repuestos Electrénicos, mientras que

NIVEL Y POLITICA DE STOCK

RANGO

NIVEL DE STOCK
POLITICA DE STOCK

+100 a +33 +33a-33
Elevado Normal
Aumentar No variar
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Sector Comercial Minorista

los menores valores se observan en
Matenales de Construccion, Repues
tos v Alimentos y Bebidas que los
informan bajos

Personal de ventas

El personal destinado a ventas se

PARTICIPACION DE LOS PRODUCTOS IMPORTADOS
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manticne dentro de los parametros de
la normalidad, con cierta tendencia a
la insuficiencia. Los subsectores que
immpulsanelindicador hacia tales pari-
metros son Papeleria y Libreria, don

de la totalidad del rubro informa ven-
tas normales. Por otra parte, Articulos

para el Hogar que experimenta un
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Sector Comaercial Minorista

RCENTAJE DE EMPRESAS CON MERCADERIA IMPORTADA

Allmenlns y Bebidas
indumentaria

Arti?:ulos del Hopar
Papeleria - Libreria
Farmaclas y Perfumerias

Mal.de Consl. - Pinturerias

Vehlculos

Repueslos

Rndadns

Camaras y Cublertas

Repuestos alsctrﬂnlnos

EMPRESAS *

60%
N%
100%

100%

MERCADO **

69%

67%

* Cantidad de ompresas del subseclor que realizan importacionos
** Participacién on las ventas dol subsoctor corrospondionto a las omprosas

que importan

SECTOR COMERCIAL MINORISTA - RESULTADOS DE FEBRERO

RESULTADOS FEBRERO

SITUACION GENERAL

TEND. DE VENTAS

PERSP. CORTO PLAZO

NIVELES DE STOCK

- BUEN | NORM | MALA | Saido | ALENT | NORM | DESAL | Saldo | BUEN | NORM | MALA | Sao | ELEVA | NORM | 8AY0 | Saido
"""‘Bmos y Bebldns sl aal  a| a2| | s2| 3| 2| 3| sof 47| «aaf o0 | o6/ a| -
— : - : ‘ ? !
lnﬁumem Calzadusy Sedas ? 91 8 -6 48 25 27 27 24 69 | 7| 7 0| 80 20 20
Arti | 2| | 10
iculos para el hounr 5 59 36| -3 0 28 72| -T2 39 591 2, 37 68 | 10| 22 46
P - { { f !
apeterl_a thraria artic. ofic 24| 50| 26 -3 0| 100 0 ol 2a! 76| ol 2af 100 o 0] 100
Farm ' 1 | |
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Mat |
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Sector Comercial Minorista

SITUACION GENERAL

f\hmenlo:_%_v_BebndEsﬁ ] | , | | | r . | . __4

Indum Calzados y Sedas | 12| 35| 5 8| -4 -s% 9| o] 11J ] 0] s g
Anticulos del Hogar ,ifi"[ 20| 42 2 3] 33Ji -354;__ BT ] I I I
Ui bl 1 0} o L L | 92) 6| 6| 2| 6] 3] IR
Farmacias y Perfumerias | 35| 35|  -40 40| 57| 67| 46| 67 -34‘ 34| 29 om0 g
Mat. Censt-Pinturerias J 26 | 6| 20 9] 3|‘ 20 HJ L I 39 g
Vehiculos | | s2|  ss| 32 6| 6 -14‘ 4] 10 10 ] VY w
Repuestos | 87| 2| aa a9 a9 a9 3] 3| | 0 1 e
Cémaras y Cubiertas a9 3| 27| a3 of 20 29/ 29| 7 7|2 ]
Rodados | s as| w0 so| so| so] s0| so| s0| so| 7| a7 o
Art. y Rep. Electrénicos 40| 40| 57  -a1| 38| -38 i_ 18] 24 _7-33 4| w2
Agregado Com. Minorista 5 -6 A1) -8 1 -2 -5 -5 | 13 18 -1 7 0
(*) Expectativas de Marzo.

TENDENCIA DE VENTAS

Alimentos y Bebidas

Indum.Calzados y Sedas 7 -42 -50 | B -41 4;L - -43 7 -43 - 10 23 | 5‘_:'} 62 16 21 [
e onmen || w e w4 a4 el e |
Papeleria-Libreria 69| 69| 69 69| 69| -100| -48| -8 53 53 0 0

1 | ) (.| ad § Ll -

Farmacias y Perfumerias -34 -58 -79 -79 -79 -79 -79 | -100 -31 -55 -37 -8

Mat. Const-Pinturerias 93| -100] -0, -e0| 62| 63| 59| 59| 64| 6| 18| 19
Vehiculos 1 76 | 100 -?0-_ -43L 59F -60 | -23 37 | 29 29 32 | 3z |
Repuestos | 74| 84| 55| 55| 39| 39| 30| -18 o 1| 34| 20 »i
Camaras y Cubiertas 38| 72| 43| 75|  w0| s 2| 2| 18| 18| es| 4 |
Rodados | 00| -100] 100, 00| 33| 33| &7 67| 67| -67| -33| -3
Art. y Rep. Electr6nicos 88| 88| -100| -100| -94| o4 5 5| 59| 67| 3| %
Agregado Com. Minorista | 37 -48 -25 ‘ -21 _:25 -26 -28 : y -~ -20 -26
Alimentos y Bebidas 0 0 -6 | -6 -5 -5 -5 -5 0 0 -4 4
Indum.Calzados y Sedas | 24 24| 20, 20| -19] -19 11 11 21

Arlic_ulos del HQQTV —BE_%? B Srgﬁ _41—4177 _-2.5- 7-25 | 48

| Papeleria-Libreria 33 33 33 3| 10| 100|100 100 100

Farmaciasy Perfumerias | -24| 24| 24| 24 21| 21| 28| 28] 52

Mat. (:onspPan_:_u_rffai B -5 -62 -8 -8 0 0 -1 1] 0

Vehiculos | a7 _"— 37| 25| 25 28 28 71 71 35

Repuestos 18] 2l 2al 3| 2 24 8| 38 26

ETTZC_‘_’P‘E“_,,_" 6 23 42| 42 10 10 10 10| 10

|Rodados | so|  so|  3a| 33| 33| a3 67 67| 67

| Art. y Rep. Electrénicos » 53| 53| "] 14 34 34| a9 __4;]7 23

tﬂ_giegado Com. Minorista _—T_ 7 -10 -8 2 0 -3 2 ‘ -5
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Sector Comercial Minorista
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Alimentos y Bebidas -8 | ‘
i Calzados § 22755 e | 41| 16 16 -23 23 24| 24| 18 18|
Amcmos ki ol 98 -98 98 98| 28 30| 86| 86 86 91
potr Lt | o o ¢ o 2 @ 0 0 0, 0| o 0
Farmacias Y Peﬂumenas ‘ 0 21 5 - S . | - 2 D Kl G D
M_a;, E};nst Pinturerias f o & = ; . : ‘ 3 i 0 D ? ?
i | 42| 60 60| 78 78| 7| 57 0 ol 57| 57
-F*;D;.e;lo_sr . i ‘l‘ . i 51 46 | -51 -51 | 47 | -47; —40; -40;_ T
ey Cubietas | 0 ol 26 26| 17 8 47 17 52| 52/ 0 0
T | 00 -t00| 67 67| 33 33| 67 67| 67| 67| 67| -6
Aty Rep. Electronicos | 25 -25’\ -36 13| -42 2] B T
7A9f_8ljelao Com. Minorista | |

COSTO FINANCIERD

Alimentos y Bebidas 16 16 17 17 | 17 17 16 17 16 16 16 161
Indum.Calzados y Sedas 82 82 87 87 56 56 56 56 50| 50 48 48 %
Articulos del Hogar ; 99 99 | 98 98 91 91| 91 91 89 89 36 86 |
Papeleria-Libreria 82 82 48 48 48 48 48 n 24 24 24 }
Farmacias y Perfumerias J 67 67 88 . 88 _ 66 66 78 78 . 78 78 62 62 ;
Mat. Const-Pinturerias | -29 -29 28 28 22 22 18 18 65 65 { 6 |
Venhiculos | 81 81 74 74 65 65 62 62 75 88 88 |
_Repuestos i 92 92 ‘- 60 7 60 ' 78 78 54 54 36 5¢ 15 15
Cﬂ"‘afas ¥ Cubiertas 56 72 34 50 56 72 50 50 R ! X a3 |
,““”ados ' 75| 75) 100 100 67 67 67

_A[1_- VBBD EIeclrénmos 89 | 89 92 92 7 97 97 83 83

Agregado Com. Minorista - 67 7 67 ‘ 58 58 50 50 56 56 50 30 13

PERSONAL DE VENTAS

Alimentos y Bebidas

» 0 0 4 4| 4 4 4 4 4
71ndum.Calzad05 y Sedas ; 9 13 A R 12 12 12 12 9 16 10 11
Articulos del Hogar o a8 16| 20 20 10 18 13 13 50 50 18 "
Pape'e”a Libreria — a7 a7 | 33 33 | 0 32| 0 0 0 0 -48 -48
rFa"“aC‘“ y Pef‘umenas | 66| 66 55 55| 34 u| 55 55 18 2 2] #]
Mat. Const-Pinturerias I 0 0 13 13 | 30 30| ol 0 21 7| 0 0
 Vehiculos 1 49 g9 as 2 2 34 34 0 0 0| 0|
ReDueSlosi . | e ol e o 5 N 5 ol -~ 22| 16 nsl
] yEL“’Iertas | 3 -46 1 0 0 17 17| 0 of 0 0 - i
::did:; ‘ ! 50 50 ; BE) 33 67 67| 0 0| 0] 0 3 s
Aurenado c ““"‘3"'005 1 il = ‘ 2 ad cd 0‘ ! 291 ) e : 10 |
om Mmorlsia w 18 14 | 15 17 | 1 3| 1 11 6 -16 ;q!
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Sector Financiero

B A nivel general, aumentan los depésitos impulsados por mayores operaciones
en moneda local, preferentemente a plazo fijo.

B A nivel local, los fondos depositados presentan una pequefa disminucion.

B Las colocaciones en moneda extranjera son sustituidas por depdsitos

en moneda local.

1 El nivel de préstamos mantiene su evolucion descendente, con una mayor
participacién de operaciones en concepto de adelantos en cuenta corriente.

1 El comportamiento divergente con respecto a los fondos depositados determina
uno de los minimos niveles observados en el coeficiente préstamos/depdsitos

i El interés sobre créditos registra una leve disminucién para operaciones
documentadas y un significativo ascenso para adelantos en cuenta corriente

de recuperacion meses despues. no

este tipo de depdsitos representaban
obstante. el ritmo de recuperacion

casi el 15% del total.

Panorama general

posterior es mas acelerada que el del
[-n

|

ek DCS’de el anuncio del proyecto de

orma del Estado a mediados de
foviembre pasado, los depésitos en el
Pais exhiben una tendencia ascenden-

le
? que se prolonga hasta el mes de
ebrero,

sistema financiero en conjunto
este contexto, va sobre fines de ano e

Panorama local

En Bahia Blancael proceso S
expansivo de los depdésitos se B
detiene a fin de ano. De acuer-
do a los altimos resultados ob-
tenidos, durante el primer bi-
mestre el nivel total de deposi-
tos locales se mantiene estable
marcando diferencias con la
evolucion ascendente de esta [ —
misma variable a nivel del pais.

Se interrumpe
la recuperacion de
depositos locales.

fre E:‘::glento de fond0§ en el siste-
Crecimic llero f}le.determlnado porun
CﬂCionesn O mas intenso de las colo-
La €n moneda local.
Cemns(f::.:agda del publico se con-
Sobre p| O ‘(.) especialmente intenso
Plazos fijos en pesos y en menor

Medida, en ddlares.
-~ i‘iscu(::lrlmeresantc remarcar una
cjada 5 lr;:?;l?u de los ahorristas, re-
Pacion go In\- Zde’upa mayor partici-
Yores g | S f:pomms a plazos ma-
08 90 dias. Al mes de febrero,

CrEgnga

Pese al freno en el proceso de
remonetizacion local, ¢l grifico ad-
junto de evolucion de los depositos
permite visualizar aspectos positivos.
En comparacién a los datos del pais, el
sistema bancario local inicia la etapa

nivel de colocaciones se¢ aproximaba
al registrado en forma previa a la
crisis.  Actualmente, a pesar de la
contraccion del udltimo bimestre, el
e fondos en bancos locales

volumen d
Aximos en

se mantiene €n niveles m

35



Sector Financiero

Evolucion de los Depositos Totales
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INDICE BASE: monto nominal de depdsitos totales ($ y USS) comespondiente a mayo del "92 = 100

tanto que a nivel del pais lentamente
se aproxima a los maximos registra-
dos antes de la crisis.

La interrupcién del crecimiento
entre febrero y diciembre estd deter-
minada por un menor nivel de coloca-
ciones en délares compensado por un
aumento de las operaciones en pesos.

Unode losrasgos destacablesenel
dltimo bimestre es el crecimiento del
volumen de operaciones en el seg-

mento de moneda local (5%), situa-
cion tambieén verificada en el orden
nacional pero con una intensidad me-
nor.

Latendencia expansiva se inicia a
mediados del ano pasado. En este pe-
riodo se advierte en general una de-
manda creciente tanto de depdsitos en
pesos y en délares. A partir de febrero,
laelevada diferencia entre las tasas de
crecimiento de las colocaciones en

Dolarizacion de

los Depositos

100% |
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umb\?s' segmentos de moneds (con.
;rgcuon d_el 3% en délares y syb, del
27c €n pesos) revela cambios en |y
preterencias de los ahorristas locales

Pese aque labrecha de l’endil‘nien.l
los en pesos y en dolares tiende ,
acortarse, se mantiene aun ung dife-
rencia positiva que sumada a la per.
cepcion de un menor riesgo de modi-
ficaciones en el tipo de cambio, vene-
ra incentivos para sustituir coloc‘..'ecin.
nes en dolares por otras en pesos.

El cambio de cartera se aprecia
mas claramente a través de la partici-
pacién de las operaciones en délares.
En el ultimo bimestre, la disminucién
de este coeficiente determina un cam-
bio de tendencia en el sistema finan-
ciero caracterizada por una suave )
continua dolarizacidn iniciada a me-
diados de 1994.

Comparado con los valores anivel
general, el sistema financiero local
exhibe un porcentaje mayory por ende
un mayor grado de dolarizacidn de los
fondos depositados (63% en el orden
local y 53% a nivel del pais).

Desde el punto del tipo de operd-
ciones, se destaca un aumento de 1as
colocaciones a la vista en moneda
local (+6%) y un retroceso en 10 F:_h'
zos fijos en moneda extranjera (-2%)

Evolucion del crédito

La clave para la expansion d:]
crédito reside en la evolucion d¢ ;
monetizacion del sistema, €3 deClT‘-f.
retorno de los depdsitos a los .b:m\:‘:_'

Los depésitos netos de 1a lmfl-d‘;“
cién (requisitos de liquidez efltn'mi'_
por el Banco Central) y delas d]'sg;:des
bilidad en efectivo de las cn“:dqd
bancarias determinan _la CﬂP“':-‘;O;]_
prestable (oferta potencial de f(; o

Esta variable a nivel S"_’b“ 3‘ en
dltimos meses ha evoluciond : 02
forma levemente positiva, pes¢ tiem'
en los meses de noviembre ¥ :jjuiﬂl"'
bre han aumentado 10S “i"eles. :-. pard
gracién y de efectivo €n bml'L::;nl
afrontar el incremento eS_m““J (o0
demanda de fondos en diciembr®

Creem)



Sector Financiero

w2

mienzo de las \'ilL‘i'lCiOl’lCS?.

Elaumento de lacapacidad presta-
ble responde al sostenido aumento en
ol nivel de depositos verificado a par-
ir de noviembre.

Lalenta recomposicionde lacapa-
cidad presmble permite un aumento
sienificativoenel volumen de presta-
m‘us a partir de diciembre. Este cam-
bio quiebra la trayectoria estable en el
qock de crédito iniciada a partir de
mayo pasado.

En el orden local. el nivel de pres-
tamos mantiene su trayectoriadescen-
dente. El monto de los pagos de amor-
tizacion supera el volumen de nuevos
créditos (incluyendo refinanciacio-
nes). Este preocupante proceso se
mantiene en forma ininterrumpida
desde el mes de abril.

En los dltimos meses, el compor-
tamiento divergente con respectoalos
fondos depositados determina uno de
los minimos niveles observados en el
coeficiente préstamos/depositos. Esta
situacion afade un elemento adverso
adicional a las deprimidas actividades
economicas locales, los crecientes
ahorros no son canalizados nueva-
mente al circuito local frenando el
proceso de expansion monetaria ge-
nerada por la actividad bancaria. El
cuadro es mds grave aun si el exceden-

te en bancos es transfendo tuera de la
ciudad dado que resta recursos para
financiar transacciones en el ambito
local.

La situacion configura una suce-
sion de efectos negativos realimenta-
dos entre si. la oferta de credito no
crece por falta de negocios rentables y
estos cada vez enfrentan una perspec-
tiva mas comprometida por el menor
nivel de ingresos de consumidores
locales. de los cuales una parte signi-
ticativa es transterida hacia otros pun-
tos del pais por la carencia de oportu-
nidades de inversion.

El analisis por tipo de operatoria
determina como principal elemento
explicativo de la disminucion en el
stock de préstamos, la significativa
caida en el monto de operaciones do-
cumentadas. basicamente en moneda
extranjeray en menor medida en mo-
neda local.

Eldescensoes amortiguado porun
mayor monto de préstamos ¢n con-
cepto de adelantos en cuenta cormen-
te. Es oportuno senalarque este ultimo
tipo de operatoriaconcentra las opera-
ciones activas a corto plazo y de las
cudles un gran porcentaje presenta
dificultades de cobro, problemas para
las entidades que con gran frecuencia
se postergan en forma transitoria a

traves de costosas refinanciaciones
Esta circunstancia en gran medida
explica los elevados niveles de intere-
ses aplicados para este tipo de opera-
toria (en febrero el promedio asciende
en relacion a diciembre con niveles
superiores al 4% mensual).

Tasas de interes

A nivel del pais. el crecimiento de
los depésitos determind en los ltimos
meses una situacion de abundante li-
quidez en los bancos y un tendencia
descendente en las tasas de interés a
partir del mes de enero.

En el orden local, la variaciones
son de distinto signo de acuerdo al
segmento de moneda bajo andlisis. En
el segmento dolar. un reducido au-
mento en el interés promedio no es
suficiente para evitar la disminucion
en los depésitos. En el segmento pe-
s0s. se observa la situacion contraria,
el aumento de fondos es seguido por
una reduccion en el interes a plazo
fijo.

Concretamente. para los depasitos
aplazoen pesos se observa unadismi-
nucién de tasadel 8.3% al 7 6% nomi-
nal anual. El rendimiento es ligera-
mente inferior al registrado a mivel del
pais, eneste ult imo caso, con fasas gue

Participacion de los Préstamos sobre los Depositos
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Sector Financiero

descienden desde el 9% nominal anual
a niveles levemente inferiores al 8%

La tasa pasiva para colocaciones a
plazo en ddélares también resulta me-
nor en Bahia Blanca en relacion a las
de Capital Federal. Ladiferencianoes
significativa y se ha acortado en el
ultimo bimestre dado que la tasa local
registro un pequeio aumento, en tanto

que, en Capital Federal desciende un
1% ubicandose en 6.7% nominal al
finalizar el mes de enero.

Estos movimientos de tasas acor-
taron significativamente la brecha en-
tre los intereses sobre depdsitos en
pesos y en dolares, (el mayor rendi-
miento que compensa el estar posicio-
nado en moneda local y por ende ex-

— laez

puesto al riesgo de una dey

Porel lado de la tasas S0
mos, el promedio de log bancos |
les des}aca un leve reduccign o
operaciones documentados en ddli:::
yenpesos. Elinterés efectivo mcnsua.t
resultante actualmente se Aproxima g|
1,6% anual en délares y al 2,6% e
pesos. 1§

aluaciﬁm‘
bre présta.

Sintesis de los resultados para el bimestre Enero-Febrero 1996

DEPOSITOS
Diciembre Febrero Variacion
Nivel indice depésitos * | Local 2445 2437 -0.3%
Pals 2087 2310 | 10%
Composicion ** % segmento ddlar local 651% 63.3%
% segmento dolar pais 53.7% 52.6% N
%plazo fijo local 71.2% 70.3% r
PRESTAMOS
Diciembre Febrero Variacién
Nivel indice préstamos * Local 128.5 118.0 -8.2%
Composicién ** % segmento ddlar 60.9% 63.0%
% adelantos c/c 13.0% 16.0%
Coef. Prést./Dep. en B.Bca. 0.53 0.48

38

e e *: Base del indice monto nominal de depdsitos en mayo ‘92 =100
: Participacion del monto en ¢/ operatoria sobre el total (plazo s/ depésitos totales y adelantos s/préstmos lotales)



Sector Inmobiliario

B Se ha notado un mejoramiento en las condiciones de mercado
. para la compraventa de casas y chalets.
B Disminucién en la demanda de lotes para la construccion de

viviendas.

B Tendencia alentadora en el alquiler de departamentos de un
dormitorio y funcionales pero con demanda menos intensa que

en temporadas anteriores.

# La alternativa del leasing todavia no ha logrado mayor

difusion y estd muy limitada a propiedades de elevado valor.

El comienzo del ano para el mer-
cado inmobiliario se ha caracterizado,
en gt“:neral, por presentar muy pocas
m_0d1ﬁcaci0nes en las tendencias re-
gistradas en bimestres anteriores. El
¢xceso de oferta en la mayoria de los
m_bros. permanece a pesar de las dis-
T;If:)l:(;:;oges que se prodt}jeron en los

e venta y locacion.
nﬂa{i::;:;em al financiamiento conti-
0 un obstdculo significativo
:’f:l:ln’lgluel lhus PErsonas que no cuen-
bi\ncnriad: :,Pnldo d&? una institucion
les diﬁcuh-f)l::::]cn:'l m‘ea. dado que se
dhe. Tigs et s 1?1tn||?1(15 exigi-
o Opmdfde[_):]el;nos de 1nmue.blcs
PO por comribi:if . z(:cl: b:m;mte tiem-
Namismo al mere: ;l ft"rbm"lf‘aym -
S e ado, .mam,mndo par-
e la propiedad o aceptan-
CREeng

EERBA

do otros bienes en parte de pago. Esta
dltima alternativa disminuye los ries-
gos que implica una financiacion en-
tre particulares.

En el caso de las operaciones de
compraventa, se ha notado un mejora-
miento en las condiciones de
mercado en el rubro compues-
to por casas y chalets (-34.5).
Si bien no se alcanzan los valo-
res registrados en el mismo
periodo del ano anterior, com-
parando con mediados de afio
(-80) el repunte es importante.
Los lotes aptos para la cons-
truccion de casas y chalets han
reflejado una disminucion en su de-
manda que de ninguna manera es tan
drdstica como la experimentada por
los terrenos destinados a propiedades
horizontales o locales comerciales.

El movimiento de los alquileres
denota pocas vanantes en la mayor
parte de las componentes de este sec-
tor. Como siempre en esta epocd del
afio se incrementan las operaciones
que tienen por finalidad rentar peque

Se mantiene la
tendencia de los
bimestres anteriores

fios departamentos o nidades funcio-
nales tendientes a albergar estudiantes
universitarios provenientes de la re-
sar de la existenciade valo-

gion. A pe
ados en otras

res menores a los registr
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TENDENCIA DE LA DEMANDA (Febrero 1996)

i

CATEGORIA

Chalets y Casas
f’isosr-Dplos'S add
Dptos 2 d. inc/dep
Deptos 1.y func,
-I-_di;ales

Co-c'heras

Dep¢sitos o

Eb_lga's; blc_halilcésas

Lotes leoriziy_th.:/ _

A N D S TENDENCIA

9 47 44 35 “ regular

0 0 100 100 sbdr muy desalentadora
0 24 76 76 Jds muy desalentadora
9 45 45 36 S rogular

0 23 77 77 b muy desalentadora
0 45 55 55 Jsdesalontadora

0 27 73 73 Jo b muy desalontadora
0 67 33 33 ~i regular

0 0 100 100 W dosalentadora

CATEGORIA
Cha'l-ets y Casas _
Pisos-Dptos 3ad d
Dptos 2 d. inc/dep
Oept'cis 1d. y func.
Locales
Cocheras

Oopganos

40

A N D S TENDENCIA
: >0 23 5 ~» normal
0 18 82 82 L& muy desalentadora
9 27 64 55 J desalontadora
= 45 28 1 W normal
32 68 -68 J desalontadora
55 45 45 J dosalentadora
18 82 82 J b muy dosalontadora
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Sector Inmobiliario

emporadas y de la financiacién de
comisiones y deposito, la demanda ha
sidomenos intensa. Cabe destacar que,
enel caso de las casas y clnnlctsi y c.l de
los departamentos de un dormitorio y
funcionales, si bien latendenciaresul-
tante puede caracterizarse como nor-
mal, existen algunos sectores del mer-
cado inmobiliario para los cuales la
operatoria se ha presentado alentado-

100
ALENTADORA
80
60

40

NORMAL 0

v -80

ra, situacion que no acontece en el
resto de los rubros,

En cuanto a las modalidades me-
diante las cuales se realizan las opera-
ciones, la alternativa del leasing toda-
via no ha logrado mayor difusién y
esti muy limitada a propiedades de
elevado valor. Como ya se habia co-
mentado en ediciones anteriores del
IAE, los contratos deben ser registra-

TENDENCIA DE VENTAS -1 -

dos y, por tanto, la seguridad que
ofrece la operatoria es elevada

En lineas generales, se pacta un
canon inicial y se asigna un valor
residual en el momento mismo de re-
gistracion del contrato a fines de im-
pedir que el deterioro natural del in-
mueble implique una disminucion del
valor. 1

DESALENTAD,

ABR 95

“=e Ghalots y Canas

CRitnnaA

JUN 95

— Plaos - Dptos. Jadd.

AGO 95

OCT 9%

Dptos. 2d. Inc/dep.

FER 96

DIC 96

mmmsmmm Dptos. 1d.y func
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Indice de Precios al Consumidor

& lf—a variacién en el Nivel General
ndice de precios al consumidor
Para el primer mes de 1996 fue del
0,1%
bajile:]mcio del afo d.es<:ribe alzas y
Mucha. l:ﬂ rango del cinco por clento.
tladic ariedades no registraron va-
Ubservéczn respecto al mes anterior,
mayoﬁandosc para el resto una leve
bajas Eg[ac alZas- con respecto a las
P"Op(;rcli ptlzquenadescompcnsacién
n6 1 in‘;ma_ entre los rubros determi-
indice Sai::lén final observada en el
l“dum;:nc ficstzl_cz_aron las bajas en
tras que t;!.rla, Vivienday Sa]u{d. mien-
'ansmn:s alzas se pfodl.uercm en
Cimiento y C().mun!caCJUncs. E;qpar-
Miengg dc); Equnpam:ento y funciona-
ogar.
"‘anil) :):;-:do estival siguié presio-
! el indice con una baja de

CREemmA

los precios en el rubro Indumentaria
del -0,9%, mayor a la registrada el
mes anterior. Dentro del rubro, las
tnicas alzas se registraron en los arti-
culos de joyeria y relojeria. El resto de
los productos sufrieron bajas leves

precio promedio del mes anterior

Una baja poco siginificativa del -
0,01% se observé también en el rubro
Bienes y servicios varios Durante ¢l
mes se registraron, sin embargo, alzas
y bajas mayormente en articulos para

siendo las mis notables las ob-
servadas en los articulos de ma-
rroquinerfa, ropa interior para
mujer y ropa exterior para hom-
bre.

El rubro Vivienda presento
bajas del orden del tres por
ciento en alquiler. La variacion
del capitulo fue del -0,84%.

Leve aumento
en el primer
mes del ano.

El rubroSalud,adn con nue-
vas y leves alzas en elementos
de primeros auxilios y pequefias bajas
en algunos medicamentos, cerro el
mes con una deflacién del -0,2%
aproximadamente, comparada con su

la higiene y el cuidado personal, sien-
do los productos de tocador los de
comportamiento mas volatil.

Transporte y comunicaciones
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Iindice de Precios

presento un alza en el precio de una
marcade automéviles y enel preciode
una marca de combustible y lubrican-
tes, produciendo una variacion del
0,82%.

El Esparcimientoregistré un alza
de casi 0,3%, como resultado del in-
cremento en Transporte y las bajasen

En porcentaje

Alimentos y bebidas

® Semana 2° Semana 3¢ Scmana 4‘ Scmana

Equip. y func. del hogar

5,00 e S

2.50

0.00 1

-2.50

2t

®Semana 2° Semana 3° Surnana 4° Semana

Esparcimiento
v R
2o
0.00 e —
-250 +— . ——
-s.oo- — =] -

* Semana 2"Somnna TSnmnnn 4° Somnna

46

juguetes y en el precio de entradas a

especticulos.
Una leve
mentos vy Bebidas, con

alza se observé en Ali-
0,25% de
variacion.

Bajas de orden inferior al 5% se
observaron en el precio de verduras y
legumbres, productos de pastelerfa,

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR: ENERO 1996

lae 25
e,

panenvasado, conservas y preparado
de pescado. '

Las alzas fueron encabezadas por
manteca y crema, aceite y huevos,
quesos y harinas de trigo, dulces, |c.
che, frutas frescas, fiambres y azlcar
entre los mas destacados. ‘

Equipamiento y funcionamien.

Indumentaria Vivienda ‘
5.00 - - - 500 ————— — =
250 - — 2,50 | — —
0.00 Rt - —_— —— O'oo - - — — — ‘
250 ———— — 2,50 - -
{
.5.00 . — - -5.00 4~ ; ¥ G
1° Semana 2 Semana 3° Semana 4° Semana 1°Semana 2° Somana 3 Semana 4 Sematd l
Salud Transporte y comunicaciones
5.00 —— 500 — T
2,60 5 B B
|
. —
S S TE——
2,50 —_— 250 Y/ - ‘—
soQ b 5,00 —ﬁz,sm;r;,',n";;.,’;..;.}al-sm"‘ ‘
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indice de Precios

—

to del hogar registré una muy leve
baja general del 0,21%. Al igual que
en los meses anteriores, los articulos
de mantenimiento y limpieza eviden-
ciaron variaciones. El jabon de lim-
pieza aumenté un 5 por ciento aproxi-
madamente en la primer semana del
mesy un | porcientoen ladltimay los
detergentes hicieron lo propio bajan-
do en la tercera y aumentando en la
cuarta.

Educaciéon no registré variacio-
nes con referencia al mes anterior.

Proyecciones
para el mes de Febrero

Computadas las dos primeras se-
manas del mes el Nivel general regis-
tra una baja de cerca del -0,4%. Te-
niendo en cuenta que ya durante la
primera semana sc tenia seifiales de
una leve tendencia negativa, ésta se
acentud de modo pronunciado.

Gran incidencia en esta tendencia
lamanifestaron Indumentaria,conuna
baja del -1,8%, seguido de Alimentos

Bienes y servicios varios
Educacion

Esparcimiento

Transporte y comunicaciones
Salud

Eq.y fcmiento. del hogar
Vivienda

Indumentaria

Alimentos y bebidas

Composicioén del indice por capitulos para Septiembre de 1995
Nivel General Enero de 1996: 0,1%

-0,84
-0,93

y bebidas, Esparcimiento y Vivienda
con -0,3%.Bienes y servicios varios
s6lo pudo compensar con una leve
alza del 0,3%. Educacién y Salud no
registraron variacién.

Histéricamente la tercera y cuarta
semana del mes de Febrero suelen
tener escasa participacién en la varia-
cién final del indice general, por lo
que se espera una deflacién leve del -
0,2 al -0,3 para este mes. 1

il

-2,00
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1Lo%
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INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA

Capitulos, mpos y Subgrupos . ENERO 1996 FEBRERO 1996
En porcentaje por semana Primera  Segunda  Terera Cuarta Primera  Segunda
mm Y BEBIDAS 0,11 0,31 0,11 0,81 0,41 0,30
Cereales y Denivados 007 0.09 0.03 013 0.04 -1’37
Pan Fresco 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 4'94
pan Envasado -2.69 0.00 0.00 -2.37 0.00 0.00
Facturas 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00 0‘00
Galletitas dulces 0,00 -0.28 0.00 0.00 0,00 0.00
mmm;fzﬁ wera g_; 037 0,00 0,65 2.3 -1.42
y 0,00 0.00 0,00 0.00 0,00
A,;fus b -‘014: -1,39 1.41 0,82 0.00 031
. 1,02 0.77 246 3,72 0.46
Fideos secos 0,00 202 Q21 ‘
213 0.16 043
Pastas frescas 1.72 0,00 0,00 -1.01 0.03 1.00
Masas precocidas y tapas 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Cames 021 024 -0.52 0.02 -0.50 0.66
Came vacuna fresca (cortes delanteros) 0,00 0,00 0,00 0,00 0% 039
Came vacuna fresca (cortes traseros) 1.00 0.22 0.77 1.10 obo 0.11
Came de ave fre_s.cz -1,00 1,36 -282 -2.60 053 1.58
Pescados y mariscas frescos 045 045 0.8 0,00 0.00 0.00
Fambres -0,30 0,44 273 079 -1.48 1,88
Embutidos, cons. y prep. de came 0,02 143 -0.32 032 0.00 0.46
mmmy ;a psr:;;arados de pescado 0,00 -0.10 -1.41 0,31 0,00 120
Aot oot 304: 1,24 073 014 -0.71 0z
Aceite puro -1'95 ;—3 233 ji?; ; ﬁ: —
. i . i 0.55
L'{;m;nﬂa y otr;a:s 3?5:8 . 0,22 1.75 0,00 1.21 0.00 023
Lm"mpmduc cteos y huevos 0.74 0.05 833 1.21 -a.12 D04
faibes 0,00 0.00 0.00 0.00 0,00 0.00
Goesos biandos —_— 3.62 0,00 0.54 0,52 1.28 0,00
e ,00 0,00 0,00 322 1,26 -268
S 440 0,00 422 440 -2.32 233
el 0.00 -7,78 8.44 0,00 -3.03 313
::mhun sl 426 0,43 0,00 273 0.00 0.00
Fieny 0,00 0.00 0.84 0.02 0,00 077
N 0,00 442 0,00 0,00 0.00 0.00
Frutas Frescas 5,59 -5,29 -0.60 533 27 443
Frotas secae e cormsena 6.23 -5.87 067 6.08 3.00 5.22
Verduras, tubérc. ¥ legumbres frescas 07028 P P 55 = >
:Efdums‘ tubére y legumbres frescas :8.24 -::)? g e e e
erturs tubérey oot e et : . 364 234 -5.18 145
Acticar sy e 0.00 0.00 0.00 629 0,00 0.00
Azticar a.40 000 013 0.81 -1.04 0.07
Dulces 0,00 0.00 0.00 245 0.00 0.00
Sctosinas 1.75 0.00 0,56 0.00 448 -1.439
Cacag ¥ 325 derivados 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00 1.88
0.00 0.00 0,00 0,00 0,00 0.00
Cate 1.26 0.26 822 L4 a4 0.56
Té 1.46 0.87 -0.55 084 -0.26 0,58
Yerba mate 037 -0.98 167 304 033 0.00
Condimentos 1.03 -0.87 0.00 1.30 0.00 0.69
0.68 013 (1% .00 000 o

Cremmaa
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INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA
ENERO 1996 FEBRERO 1
Capftatas, S TR {.Semana 2-Semana 3 Semana 4:Semana 1-Semana 2~Se::1ga
En porcentaje por semana
E— 0.00 M 0.00 0,00 0.00
Adere2os 1.36 0.25 1}?_ 0.00 0,00 0.06
Alimentos semipreparagos 0.7t 0.2 0.35 1.3:’ 0.00 0,07
Caldos y SOpas concentradas 0.76 0.44 0.00 26 0,00 0.00
Polvas para postres 065 0,00 -0.68 240 0.00 0.14
Alim preparadas y listes p/ consumt 0.00 48 % i 0,00 1.24
Comidas preparadas 0.00 -1,05 0.00 0.00 0.00 3,07
Empanadas y pizzas 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
ks 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Bebidas no alcohdlicas 062 0.45 -0.44 0,45 -1.44 -0.08
Gaseosas 1.38 0.00 -0.96 0.99 -3.18 -0.18
Jugos y refrescos 0.00 202 0.00 0,00 0.00 0.00
Soda y agua mineral 0.00 0.00 0,00 0.00 0,00 0.00
Bebidas alcohdlicas 1,08 0,00 0.40 1,11 -0.05 1.38
vino 0.98 0.00 035 -1.70 0.00 1.21
Sorvz 184 0.00 0.71 302 -0.35 2.51
Alimentos consumidos fuera del hogar 0.00 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00
Refngeno 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 0,00
Almuerzo 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00
[2. voumENTARIA 0,22 412 009 0,09 0,67 1,54
Ropa interior 0.00 -2,.06 0.00 -0,99 227 0,00
Ropa interior para hombre 0,00 -0.59 0,00 -2,60 0.00 0.00
Ropa intenor para mujer 0,00 -2.95 0.00 0,00 3.64 0,00
Fopa Exterior 0.54 -1,75 -0,16 -0,03 -1,15 -2,86
Ropa exterior para hombre -0.15 -1,90 0.00 -0,06 -0.58 -1.74
Ropa exterior para mujer 1,36 -157 -0,34 0,00 -1.81 -4,20
Calzado 0,00 0,00 0,00 0,00 -0,.85 0,00
Calzado para hombre 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00
Caizado para mujer 0,00 0,00 0,00 0.00 0.00 0.00
Catzado deportivo p/ hombre y mujer 0,00 0,00 0,00 0.00 -1,91 0,00
Telas, hilados y articulos de merceria 0.00 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00
Telas 0,00 0.00 0,00 0.00 0,00 0,00
Articulos para vestir -1,45 0,00 0,00 0,00 -0,37 0,00
Articulos de marroguineria -2.67 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00
Articulos de joyeria y relojeria 0,00 0,00 0.00 0,00 -0.79 0.00
Servicios para la indumentaria 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00
Confeccién y reparacion 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
[3. vivienoa -0,70 0,00 0,22 -0,24 -0,04 0,00
Alguiler -2,79 0,00 -0,90 0,00 0.00 0.00
Alquiler de la vivienda -2,79 0,00 -0.90 0,00 0.00 0.00
Reparac. y mantenimiento de la vivienda 0.00 0.00 0.00 -0,91 -0.15 0,00
Materiales y mano de obra 0.00 0.00 0,00 0,91 -0.15 0.00
Electr, serv sanitarios, gas y otros 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Electricidad 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 0,00
Serv sant. gas y otros combust 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 000
4. EQUIP. Y FUNC. del HOGAR 0,33 0,36 0,00 -0,16 0,09 0,02
Muebles y accesorios 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
Mugbies y accesorios 0.00 0.00 0.00 0,00 0,00 0.00
Artefactos domésticos 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00 -0.21
_ CREFP?

50



jae 25

Indice de Precios

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA

ENERO 1996

Capitulos, Gruposy Subgrupos
En porcentaje por semana

1*Semana 2:Semana 3 Semana 4:-Semana 1-Semana 2 Semana

FEBRERO 1996

Electrodomesticos 0.00 0.00 0,00 0.00 0,00 0.00
Artefactos a g3as 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
Aparatos de radio y ™ 0,00 0,00 0.00 0.00 0.00 -0.55
Textiles y accesorios para 1a decoracién 0.00 0,00 0.00 0.00 043 0.00
glanco y mantelera 0.00 0,00 0.00 0,00 0,58 0.00
Cortinas, alfombras y accesonos 0.00 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00
Menaje 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 015
Bateria de cocina y cubiertos 0.00 0,00 0,00 0.00 0.00 032
Cristaleria y loza 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00
Articulos para limpieza y mantenimienta 1.60 1.68 0,00 -0.74 0.26 0.00
Jabones de limpieza 4,92 2,90 0,00 111 0.00 0.00
Detergentes y desinfectantes 0,69 2,26 0,00 -2.73 069 0,00
Articulos descartables 0.00 0,00 0,00 0.00 0,00 0.00
Utensilios de limpieza 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Servicios para el hogar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Servicio doméstico y otros 0.00 0.00 0,00 0.00 0,00 0,00
Limpieza de ropa 0.00 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00
Elementos para iluminacion y fermreteria 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0,00
Articulos de ferretena 0,00 0.00 0.00 0.00 0,00 0.00
Elementos para iluminacion 0.00 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00
[s. saup 0,13 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Prod. farmacéut. y accesorios terapéut. -0,20 0.00 .00 0.00 0.00 0,00
Medicamentos -0.21 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Elementos para primeros auxilios 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00
Servicios para la salud 0.00 0.00 0.00 0,00 0,00 0.00
Médicos y odontélogos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Servicios prepagos y auxiliares 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00
IS. TRANSPORTE Y COMUNICACIONES -0,93 0,95 1,65 0,25 -0,93 0,04
Transporte publico de pasajeros 0,00 0.00 0,00 0,00 0.00 0.00
Omnibus de corta distancia 0,00 0.00 0,00 0,00 0.00 0.00
Vehiculos de transporte personal 0,10 0.00 0,00 208 a0 .00
Automdviles 0,10 0,00 0,00 2,08 0,00 0,00
Fune. y manten. de los vehiculos -1.77 1,80 310 0.00 1.72 0.07
Combustible y lubricantes 0,00 0,00 5,28 0.00 0.00 0.11
Cubiertas, repuestos y reparaciones 0,00 0.00 0,00 0.00 0,00 0.00
Seguro, estac y otros servicios -9.64 10,67 0,00 0,00 9,64 0,00
Comunicaciones 0,00 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00
Telétono 0,00 0.00 0.00 0.00 0,00 0,00
[7. EsParcimMiENTO 0,00 0,56 0,00 0,48 0,00 0,00
Entretenimientos 0.00 0,00 0.00 -1, 15 0.00 0.00
Juegos, juguetes y rodados 0,00 0.00 0,00 -1.15 0.00 0.00
Libros, diarias y revistas 0.00 0,00 000 000 000 0.00
Ulaiios 0,00 0,00 0,00 0.00 0.00 0.00
hevistay 0.00 0,00 0.00 0.00 0,00 0.00
Tutsmo 0,00 1.62 0.00 0.00 0.00 0,00
Trnsporte 0.00 364 0,00 0.00 0.00 0,00
Hotely excursiones 0,00 0,00 0.00 0,00 0.00 0.00
mﬁ? esparcimiento 0.00 0,00 000 105 000 0,00
Clubes y :s a3 ‘ 0,00 0,00 0,00 -1.65 0.00 0,00
pecticulos deportivos 0,00 0.00 0.00 0,00 0.00 0.00
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indice de Precios

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA

Capitulos, Grupos y Subgrupos ENERO 1996 FEBRERO 1996

E entaje por semana .Semana 2-Semana 3-Semana 4-Semana 1-Semana 2:Semana
n porcenta

I,Tmmnm 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Servicios educativos 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00
Educacion formal 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
R S oA A T
S:T:soses{:gl:::ss rerores 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
I;. BIENES Y SERVICIOS VARIOS -0,37 -0,23 0,86 0,14 -0,11 0,00
Tabaco 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Cigarrillos y tabaco 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Art p/la higiene y el cuidado personal -0,77 -0,48 1,81 0,29 -0,23 0,00
Articulos de tocador -2.24 -0,20 2,53 0,65 0,00 0,00
Articulos de tocador descartables 3,07 -1,18 0,00 -0,64 -0,82 0,00
Servicios para el cuidado personal 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Serv. de peluqueria y p/el cuid. personal 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA

Nivel General
Noviembre 1993=100

Indice Variacion

Enero 1995 103,68 0,8%
Febrero 1995 104,10 0,4%
Marzo 1995 103,31 -0,8%
Abril 1995 104,50 1,2%
Mayo 1995 104,86 0,3%
Junio 1995 104,77 -0,1%
Julio 1995 ' 104,98 0.3%
Agosto 1995 104,55 -0,4%
Septiembre 1995 104,70 0,1%
Octubre 1995 104,66 0,0%
Noviembre 1995 _ 104,36 -0,3%
Diciembre 1995 103,95 -0,4%
Enero 1996 104,03 0,1%
Febrero 1996 (proyectado) 103,59 -0,4%
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Sobre fin de afo, la disminucion
de laincertidumbre politica, los anun-
cios referidos a la profundizacion de
las reformas econdmicas sumadas a
las excelentes condiciones externas
con bajos niveles de tasas y un aumen-
to del flujo de capitales hacia pafses
emergentes posibilitaron un cambio
favorable de expectativas.

La renovacién de la confianza de
losinversores en forma casi inmediata
se tradujo en una mayor tasa de creci-
miento de las variables monetarias y
larevalorizacién de los activos finan-
cieros domésticos.

No obstante, subsiste un grado
importante de incertidumbre con refe-
rencia alaevolucién del sectorreal. A
partir de los resultados del primer bi-
mestre del afio, meses normalmente
afectados por un fuerte efecto estacio-
nal, no es posible afirmar la presencia
de una tendencia alcista en el nivel de
produccién que anticipe el ansiado
proceso de reactivacion econdmica.
Existe acuerdo entre los distintos ana-
listas con respecto a ladeteccionde un
amesetamiento en el nivel de produc-
cién. En otros términos, la recesién
Parece haber encontrado el «piso» pero
ain no esta claro si se produce el

«despegue» hacia una fase expansiva.

Durante el mes de febrero, el acuer-
do alcanzado con el Fondo Monetario

¥ la apertura de nuevas fuentes de
financiamientoen el exterior por parte
del gobierno, constituyen un impor-
tante dato que influye positivamente
f:('lzsii:zt:ctativas, fundamentalmen-
" mameni;f?i':s c):jleln:os. en I"eli‘l_CIén
Ausinte 2| Elﬁc,mo el equilibrio fiscal
€n curso.
Esta renovacién de confianza por

CREERBA

Indicadores sobre la situacion
economica general del pais

parte del FMI facilitael acceso a fuen-
tes de financiamiento del gobierno y
puede extenderse a empresas de pri-
mera linea del sector privado, despe-
jando el riesgo de problemas en la
balanza de pagos al menos para el
resto del ano. En otros palabras, sig-
nifica contar con suficiente crédito
externo y divisas liquidas sin necesi-
dad de recurrir a una disminucion de
reservas del BCRA para cumplir con
compromisos financieros contraidos
en el exterior, tanto por el sector publi-
co como por el sector privado.

El acceso a crédito externo en un
contexto de bajos niveles en las tasas
de interés internacional, despeja en
gran medida las dudas sobre la situa-
cion fiscal para el resto del afno. A
mediano plazo, por su efecto expansi-
vo sobre el nivel de erogaciones publi-

cas, representa un factor alarmanie de
no profundizarse el proceso de refor
mas estructurales que permitan mejo-
rar (disminuir) la relacion entre el ni-
vel de gasto publico y el Producto
Bruto .

El acuerdo arribado descansa so-
bre proyecciones y metas, que en li-
neas generales, los analistas economi-
cos destacan como sobreestimadas y
optimistas, apostando a un aumento
de los ingresos fiscales a través de una
prontareactivacion de la produccion y
una intensificacion en la lucha contra
la evasion.

La estrategia presentada por el
gobierno para el afio corriente consis-
te en mantener un equilibrio de caja
entre egresos (incluyendo intereses) e
ingresos. computando entre estos ulti-
mos recursos de capital (no cormen-

Evolucion de la deuda publica
Datos al cierre del periodo

EN MILLONES DE USS CORRIENTES

10000

1991 1992

1993

inanciamiento.
FUENTE: Carta Econdmica en base a datos de Subsecretaria de Fi
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tes) provenientes de privatizaciones
(acciones de YPFen poder del Estado,
Centrales Nucleares, Yacyreta). Las
amortizaciones de deuda publica se
refinancian con nuevo endeudamien-
to (colocacion de titulos, crédito del
FMI y otros canales de financiamien-
to) por lo que el stock de deuda se
mantiene constante. Basicamente este
es el cuadro que se ha presentado a los
inversores externos.

Independientemente del grado de
precision en los prondsticos, la acep-
tacion del escenario presentado, a tra-
vés de su efecto sobre las expectativas
de los inversores, tiene un impacto
concreto materializado en la renova-
cién y aumento del crédito externo.
En los préximos meses, el ingreso de
capitales y el costo de financiamiento
reflejaran el grado de credibilidad del
mismao,

Elpais puede reingresar lentamente
al circulo virtuoso de mayor financia-
miento externo, recuperacion del ni-
vel de actividad, consolidacién del
equilibrio fiscal, disminucién de la
prima de riesgo pars.

No obstante, est4 sucesion de efec-
l0s no estd garantizada y subsisten

54

factores de incertidumbre.

En primer lugar, las metas del go-
bierno requieren una fuerte recupera-
ciondel nivel de produccion. Tal como
se menciono anteriormente, algunos
indicios avalan un cambio de tenden-
cia, pero son insuficientes adin para
confirmarla.

Por ejemplo, excluyendo el im-
portante sector automotriz, la produc-
cién industrial conjunta del resto de
las ramas de actividad del ultimo tri-
mestre de 1995, prescindiendo de fac-
tores estacionales, exhibe una tasa de
crecimiento positiva en comparacion
al cuarto trimestre de 1994, tras tres
trimestre consecutivos de tasas cre-
cientemente negativas.

Resulta poco conveniente sacar
conclusiones en este sentido con las
cifrasde actividad del primer bimestre
afectadas por un fuerte cambio esta-
cional. Los pronésticos coinciden en
anticipar en el primer trimestre una
caida cercana al 7% comparando con
igual periodo del aio anterior. Cabe
sefalar que la variacién es de menor
magnitud a la observada en el cuarto
trimestre con unabajasuperioral 10%.

Por otra parte, el retorno de los

depdsitos no garantiza la expansion
del credito. Porel lado de la demanda,
los consumidores evitan endeudarse
por la incertidumbre sobre la evoly.
cion futura de sus ingresos. Conside-
rando el punto de vista de los oferen-
tes, los elevados porcentajes de carte-
ra bancaria en situacion irregular re-
trasan el ritmo de expansion.

Otro factor de incertidumbre es
conrespecto a laevolucion del cuadro
ocupacional caracterizado porunaele-
vada tasa de desempleo y la racionali-
zacion del gasto publico en gobiernos
provinciales. El requisito de equili-
brio fiscal del gobierno federal (mds
ain en caso de no poder alcanzar las
metas previstas de recaudacién) limi-
La las posibilidades de asistencia, y el
panorama empeora si se considera los
crecientes desequilibrios en los gastos
de seguridad social, particularmente
en el drea de salud. Estos problemas
tienen obvias connotaciones sociales.
con lo posibilidad de conflictos en
extremo graves, ciertamente imprevi-
sibles. Su solucién requiere drasticas
reformas estructurales. @
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SU ALTERNATIVA
DE INVERSION...

Por su

MERCADO DE CAPITALES
Avutorizada por la Comision Nacional de Valores
de la Republica Argentina por resolucién N° 6428
de fecha 6 de Octubre de 1983.

y su

TRIBUNAL DE ARBITRAJE PERMANENTE
Integrado por destacados juristas del pais,
permite a través de un proceso idoneo, rapido y efectivo
la solucién de conflictos que emerjan de todo tipo de contratos.

Autorizada por la Direccién de Rentas
de las Provincias de Buenos Aires, Neuquen y Corrientes
como Agente de percepcién del Impuesto de Sellos.
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